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Universal Pictures: Mobile Bewegtbild-Kampagne
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Zum Kinostart von INGLOURIOUS
BASTERDS am 20. August veriost
Universal Pictures 100 offizielle
Fllmplakate und als Hauptgewlnn elnen
offizlellen Aufsteller mit elner Hohe von
2,34 Meter.
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Methodik

P'DRTAL UHFFI.AGE

e Thema: Werbewirkung der mobilen Bewegtbild- eiagk. Hachen sie
Kampagne zum Film ,Inglourious Basterds™ (Universal e
Pictures International) auf dem RTL Mobilportal m“h'dhbd e b

e Grundgesamtheit: Besucher des Mobilportals von RTL B el crossouen

e Stichprobe RTL Mobilportal: n=417 g ] Liches Comeback

“' fiir Ferres?
Kollegen meinen: "Jal”

e Befragungstechnik: Integration des Umfrage-Aufrufs  xCLUSIY KoMPAKT VIDED
in das Mobilportal, Nutzung der Mobile Extension ome 721
Software von Globalpark zur direkten Befragung via
Handy

e Feldzeit: KW 33-35/2009
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Struktur der Nutzer im RTL Mobilportal
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Mannliches Publikum im RTL Mobilportal

Demographisches Profil, Angaben in %

Keine Angabe

17 m 50 Jahre oder
m weiblich alter

40-49 Jahre

m 30-39 Jahre

m 20-29 Jahre

B mannlich H Bis 19 Jahre

@ 30,6 Jahre

Geschlecht Alter

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417
Frage: ,Sind Sie...? (Geschlecht); Wie alt sind Sie?"
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RTL Mobilportal spricht breites Publikum an

Demographisches Profil, Angaben in %

6 keine Angabe Nicht o _
15 berufstatig Keine Angabe
32 Kein allg. 35 m5.000 Euro
Schulabschluss oder mehr
Rentner,
Pensionar % 4.000-5.000
Haupt- bzw. Euro
Volksschul-
abschluss 3.000-4.000
s Euro
m Weiterfihrende = Berufstatig
Schule = 2.000- 3.000
Euro
m Abitur bzw.
Fachabitur mIn - éu?—go 2000
Ausbildung:
Lehrlin :
11 B Hochschul- SchUIe?‘ W Bis 1.000 Euro
abschluss Student’
Bildung Beruf HHNE

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417
Fragen: ,Welchen Schulabschluss haben Sie?" / ,Sind Sie berufstatig?" / ,Uber welches monatliche Haushaltsnetto-Einkommen verfiigen Sie?"
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Treue Fangemeinde im RTL Mobilportal

Nutzungshaufigkeit RTL Mobilportal, Angaben in %
ragiicn [

HOME ™ LIFE INFO

40 mein RTLmaobil Videos

RTLaktuell
Mehmals pro Woche | > !
Urteil
Freispruch fir den

Architekten
Einmal pro Woche [ © A S
Benzinpreise im
"'_g freien Fall
. . Sprit =0 ginstig wie
Einmal im Monat - 5 i
Seltener . 4
Besuche die Seite heute zum ersten Mal - 9 : Eanc | 3” _
'l—l-F,.tu EIJI.\"_ | En’TII—IE'
WeiB3 nicht I 2 Zrors || Beuv [[Ouinuz

r e W+
Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417
Frage: ,Wie oft besuchen Sie das Mobilportal von RTL im Durchschnitt?"

August 09, Mobile Pre-Roll Kampagne fiir ,Inglourious Basterds"
Seite 7




Li;auﬁ

mabil

Videobereich gut akzeptiert

Nutzungshaufigkeit Videobereich des RTL Mobilportals, Angaben in %
ragicn | 1 | Heavy User

menmmais pro wocne [ N MMM, >: ] Videobereich
einmal pro Woche [ 15 b

Einmal im Monat -4 > Light User

Videobereich
— )
Kenne den Videobereich, nutze ich aber nicht _ 13
Kenne den Videobereich nicht _ 12

WeiB nicht - 5

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417, Heavy User n=145, Light User n= 151
Frage: ,Wie oft besuchen Sie den Videobereich des Mobilportals von RTL im Durchschnitt?"
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Werbewirkung

Wirkung und Beurteilung der Werbung zum
Kinofilm ,, Inglourious Basterds"

\'.
_o.




e
Banner ist sehr aufmerksamkeitsstark

Recognition Werbebanner, Angaben in %

/ 71
61

“._ml'lﬂ-:u::;:‘ FARANTINDI
- Bgilgtgg

44
Gesamt Light User Heavy User Tagliche
Videobereich Videobereich Nutzer

Videobereich

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417; Heavy User n=145, Light User n= 151, tagliche Nutzer n=56
Frage: ,Ist Ihnen diese Werbung auf dem Mobilportal von RTL bereits aufgefallen?"
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Auch mobil gilt: Mehr Kontakte = mehr Wirkung

Recognition Pre-Roll, Angaben in %

Ja Light User Heavy User Tagliche
Videobereich Videobereich Nutzer
Videobereich

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417; Heavy User n=145, Light User n= 151, tagliche Nutzer n=56
Frage: ,Im Videobereich im RTL Mobilportal Iauft derzeit vor Beginn einiger Videos ein Werbespot zum Film ,Inglourious Basterds'. Hier zeigen wir Ihnen einige Ausschnitte

aus dem Werbespot. Haben Sie diesen Werbespot im Videobereich im RTL Mobilportal gesehen?®
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Der Pre-Roll weckt starkes Interesse am Film

Bewertung Spot, Zustimmung Top-2-Box, Angaben in %

Macht neugierig auf
den Kinofilm

Der Werbespot hat
mir gefallen

Passt gut zum 72
Mobilportal von RTL

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=88 Personen, denen der Spot aufgefallen war
Frage: ,Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zum Werbspot ,Inglourious Basterds' zu?
Antworten Sie bitte Anhand der Skala von 1 = ,trifft voll und ganz zu' bis 4 = ,trifft iberhaupt nicht zu.™
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Je haufiger gesehen, umso besser bewertet

Bewertung Spot, Zustimmung Top-2-Box, Angaben in %

Macht neugierig auf
den Kinofilm

B Heavy User
Videobereich

Der Werbespot hat

ol
mir gefallen Light User

Videobereich

Passt gut zum
Mobilportal von
RTL

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Spot bekannt gesamt n= 88, Heavy User n=49; Light User n=34
Frage: ,Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zum Werbspot ,Inglourious Basterds' zu?
Antworten Sie bitte Anhand der Skala von 1 = ,trifft voll und ganz zu' bis 4 = ,trifft iberhaupt nicht zu.™
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Werbeakzeptanz im RTL Mobilportal
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Werbung im RTL Mobilportal ist hoch akzeptiert!

Werbeakzeptanz RTL Mobilportal, Zustimmung Top-2-Box, Angaben in %
Ich finde es gut, dass ich durch die Werbung in den
Zusatzkosten anschauen

Ich finde es ganz normal, dass in den Videos im RTL
Mobilportal Werbung gezeigt wird.

Die Werbung in den Videos im RTL Mobilportal stért
mich nicht.

Mobilportal lieber Geld bezahlen, anstatt dass in

Ich wirde fir das Anschauen von Videos RTL -
11
diesen Werbung gezeigt wi

Kampagnenbegleitforschung Inglourious Basterds im RTL Mobilportal, Basis n=417
Frage: ,Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen auf einer Skala von 1 = ,trifft voll und ganz zu' bis 4 = ,trifft iberhaupt nicht zu.™
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Fazit

e Die Kampagne zum Kinofilm ,Inglourious Basterds" erreicht auf dem RTL
Mobilportal ein interessiertes, Uberwiegend mannliches Publikum.

e Das RTL Mobilportal weist eine treue Fangemeinde auf. 71% der User
besuchen das Portal mehrmals pro Woche.

e Die Kampagne zum Kinofilm , Inglourious Basterds" ist den Usern gut in
Erinnerung geblieben.

e Wer das Videoportal mehrmals pro Woche nutzt (Heavy User), erinnerte sich
deutlich besser an die Werbung zum Kinofilm. Vor allem aber die taglichen
Besucher des Portals glanzten mit besonders guter Aufmerksamkeit rund um
die Kampagne. Hier bestatigt sich: Mehr Kontakte = mehr Wirkung.

e Werbung auf dem RTL Mobilportal ist hoch akzeptiert.
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Fur Ruckfragen:

Ihre Ansprechpartnerin:

Sandra Schmidt Telefon: 0221 5886-467

Senior Projektleiterin Werbeforschung Telefax: 0221 5886-469 D.
IP Deutschland GmbH Sandra.Schmidt@ip-deutschland.de é.-b
Aachener StraBe 1042 a _—

50858 Koln
www.ip-deutschland.de IP
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