Familien und
Weilhnachtsgeschenke 2006 N

Winsche und ihre Erfullung




Untersuchungsanlage

Grundgesamtheit Kinder 4-13 Jahre und deren Mutter

Methode Bundesweite face-to-face-Befragung in home
Stichprobe n = 807 Kinder und n = 807 Mutter
Quotierung Alter und Geschlecht der befragten Kinder

Schulbildung der HHF und BIK

Feldzeit 28. Dezember 2006 bis 12. Januar 2007
Konzeption IP Deutschland
Durchfihrung iconkids & youth

Auswertung Werbestolz, Koln
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super
Geschlecht und Alter der befragten Kinder

Geschlecht (%) Alter (%0)

22

21
20 20

18

Jungen
52

4-5 Jahre 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 J. 12-13 J.

Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007
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SUper
Merkmale der Eltern und des Haushalts

Schulbildung des HH-Vorstands (%0) Anzahl Kinder im HH (%0)

Berufstatigkeit der Mutter (%0)

Drei und
mehr
Gymnasium/ _ 12
Hochschule Nicht
29 berufstatig
36
Zwei Kinder
Halbtags
Real/ Mittel- d 46
48
schule

31

Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007
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SUper
Super RTL ist der meistgenutzte Kindersender

Nutzungshaufigkeit von Kindersendern nach Aussge der Kinder> (Werte in %)

72
65 B Super RTL
KiKA
NICK
40
29
18
14 15 T 12

Mindestens einmal pro Einmal bis mehrmals Seltener oder nie Fruher gesehen /
Woche pro Monat Sender unbekannt

Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007 *Aussagen der Mitter sind nahezu deckungsgleich
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Die Welhnachtswinsche
der Kinder




SUper
Sportgerate und Computer sind die Top-Wunsche

Top 10 der Weihnachtswunsche (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Sportgerate [ 36
Computer/Konsole/Spiele T
Kleidung/Schuhe/Access. e 30

Konstruktionsspielzeug o
Puppen/Stofftiere [ 24
TV/Kamera/DVD/CD Player Iy 23
CD/Horspiele/DVD's/ VIDEO
(Gesellschafts-)Spiele

Autos/Fahrzeuge

Handy/Telefon

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen
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Jungen wollen Technik, Madchen wollen Puppen

Top 10 der Weihnachtswunsche (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Computer/Konsole/Spiele 48
Sportgerate 46
Konstruktionsspielzeug 44

Autos/Fahrzeuge 25

TV/Kamera/DVD/CD

Player 23

Kleidung/Schuhe/Access. 21

(Gesellschafts-)Spiele 18

CD/Hoérspiele/DVD's/

VIDEO 16

Jungen
Handy/Telefon 11

Fanartikel 11

Puppen/Stofftiere

Kleidung/Schuhe/Access.

Sportgerate

TV/Kamera/DVD/CD
Player

CD/Horspiele/DVD's/
VIDEO

(Gesellschafts-)Spiele

Computer/Konsole/Spiele

Blcher/Zeitschriften

Handy/Telefon

Schulutensilien /
Haustiere

46
40
27
23
23
19
19
17
Madchen
15

12

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen
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SuUuper
Kleidung wiunschen sich vor allem altere Kinder

Kategorien mit starkstem Alterseinfluss (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

60
Kleidung/ Schuhe/
Puppen/Stofftiere Access.
Fernseher/ Kamera/
Konstruktions- DVD-/CD-Player
spielzeug
40 Computer/Konsole/
Spiele
) /)Q<
20 / \\
O T T T T T T
Altersgruppe 4-5 J. 6-7 J. 8-9 J. 10-11 J. 12-13J. Altersgruppe

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen
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SUper
TV-Werbung ist der drittstarkste Einflussfaktor

Quelle der Bekanntheit fur die drei gro3ten Wiunsche (Mehrfachnennungen méglich, Werte in %)

Identische Rangfolge und

76 75

Grolenordnungen bei Jungen

und Madchen sowie in allen
Altersgruppen: TV-Werbung

steht immer an dritter Stelle

38
28
21
8
N :
I

In der Werbung In Katalogen In Zeitschriften Im Internet Sonstiges, weil3
gesehen gesehen gesehen nicht, k.A.

Bei Freunden Im Geschaft
gesehen gesehen im Fernsehen
gesehen

Und woher kanntest du denn eigentlich diese drei Dinge, die du dir am meisten gewiinscht hast? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007
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Die Erfullung der
Weilhnachtswunsche




SUper
Kleidung auf jedem zweiten Gabentisch

Top 10 der erhaltenen Weihnachtsgeschenke (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Kleidung/Schuhe/Access. s
Sportgerate s
Computer/Konsole/Spiele T 28
Konstruktionsspielzeug T
Puppen/Stofftiere T 25
CD/Horspiele/DVD's/ VIDEO i 23
(Gesellschafts-)Spiele 22
Blcher/Zeitschriften [ 22
SuRigkeiten/Essen [ 17
TV/Kamera/DVD/CD Player I 16

Und was hast du alles zu Weihnachten bekommen? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Falle, nicht auf Anz. Nennungen
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Madchen bekommen deutlich mehr Kleidung

Top 10 der erhaltenen Weihnachtsgeschenke (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Kleidung/Schuhe/Access.

Konstruktionsspielzeug

Sportgerate

Computer/Konsole/Spiele

CD/Hé6rspiele/DVD's/
VIDEO

(Gesellschafts-)Spiele

Autos/Fahrzeuge

Blcher/Zeitschriften

SuRigkeiten/Essen

TV/Kamera/DVD/CD
Player

20

20

20

17

15

15

45
42
40

39

Jungen

Kleidung/Schuhe/Access.

Puppen/Stofftiere

Blcher/Zeitschriften

CD/Horspiele/DVD's/
VIDEO

Sportgerate

(Gesellschafts-)Spiele

SuRigkeiten/Essen

TV/Kamera/DVD/CD
Player

Computer/Konsole/Spiele

Schulutensilien

o

47
28
25
25
24
18
17
Madchen

16
16

Und was hast du alles zu Weihnachten bekommen? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Falle, nicht auf Anz. Nennungen
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SuUuper
Kleidung bekommen vor allem die alteren Kinder

Kategorien mit starkstem Alterseinfluss (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

70
Kleidung/ Schuhe/
Access.
60
Puppen/Stofftiere \ //

50 Konstruktions-
spielzeug

Computer/Konsole/

40 / Spiele
Fernseher/ Kamera/
30 DVD-/CD-Player
/. Handy/Telefon

20

10

Altersgruppe 4-5 . 10-11 J. 12-13 J. Altersgruppe

Und was hast du alles zu Weihnachten bekommen? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Falle, nicht auf Anz. Nennungen
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SUper
Beil teurer Technik bleiben Wiunsche unerfullt

Top 10 der Weihnachtswunsche und ihre Erfullung (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)
N ]
Sportgerate 33 36

. e
Computer/Konsole/Spiele 28 34

. ]
Kleidung/Schuhe/Access. 30 53

. . I
Konstruktionsspielzeug 2627

i ]
Puppen/Stofftiere 2455

]
TV/Kamera/DVD/CD Player 16 23 m Wunsch
T . P Erflllun
CD/Horspiele/DVD's/ VIDEO 19 23 g

. ]
(Gesellschafts-)Spiele 19 -

- |
Autos/Fahrzeuge 10 14

.
Handy/Telefon ) 13

Wunsch und Erfillung, Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Falle, nicht auf Anz. Nennungen
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SUper
Blcher werden ,,automatisch* geschenkt

Weitere Weihnachtswinsche und ihre Erfullung (Kategorien auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Blucher/Zeitschriften 12 22

Schulutensilien | 110
Haustiere 4_ 10

Fanartikel =9 10

Kreatives Spielzeug z

Sonstiges Spielzeug ®m Wunsch

Zimmer-Einrichtung | & Erfullung

Schmuck

Wunsch und Erfillung, Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Falle, nicht auf Anz. Nennungen
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Geldgeschenke und ihre
Verwendung




super
Geld bekommen vor allem die alteren Kinder

Geldgeschenke zu Weihnachten bekommen (Werte in %)

Gesamtwert fur 10
bis 13-jahrige: 60%

38 38 38
35
23
8 I

Gesamt Jungen Madchen 4-5 Jahre 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Hast du zu Weihnachten eigentlich auch Geld bekommen? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007
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SUper
Jungen und Altere geben ihr Geld eher aus

Verwendung der Geldgeschenke in nachster Zeit, Basis: Geldgeschenk bekommen = 10026 (Werte in %)

- Dz 5 - M schon alles
- 9 - - ausgegeben
11 13 8 S 11
0 18
16 13 19 teilweise
@ 18 ausgegeben
14
21 habe es noch +
24 g Wunsch
23 17
31
26
habe es noch -
22 1 kein Wunsch
werde es nicht
. ausgeben
[ spare das Geld
Gesamt Jungen Madchen 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Und was machst du mit diesem Geld? Kinder mit Geldgeschenk, n = 305, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007
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SuUuper
Das Geldgeschenk ist fur die starksten Wunsche

Top 3: Kategorien mit Kaufabsicht oder bereits gekauft (Basis: Kinder mit Geldgeschenk, Werte in %)

Computer/Konsole/Spiele 29 Kleidung/Schuhe/Access. 24
CD/Horspiele/DVD's/
VIDEO 14 Handy/Telefon 11
Sportgerate 10 Jungen Events 11 Méadchen

Und wofir hast du dieses Weihnachtsgeld schon ausgegeben oder was willst du dir davon kaufen? Kinder mit Geldgeschenk, n = 305, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007
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Die Welhnachtswinsche
der Kinder

Darstellung nach Marken




SUper
GrofRe Marken-Vielfalt auf dem Wunschzettel

Top 10 der Weihnachtswunsche (Marken auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Lego I 15
sony I 14
Playmobil e 14
Gameboy/ Nintendo [ 14
Barbie [
Adidas T 9
Ravensburger T 7
Nokia T 6
Mattel T 6
s

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen

Nike
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SuUuper
Jungen nennen mehr Top-Marken als Madchen

Top 10 der Weihnachtswunsche (Marken auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

Lego 27 Barbie 22
Sony 22 Mattel 9
Playmobil 20 il?r:[igg)cg/ 8
GN?r:;‘Eggz/ 19 Ravensburger 8
Adidas 15 Nokia 8
Nike 8 Playmobil 7
Carrera 8 Sony 6
Ravensburger 6 Baby Born 6
Jungen Madchen
Nokia 5 Esprit 5
Mattel / Méarklin 3 H&M 5

(gleicher Wert)

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen
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SuUuper
Spielzeug-Marken mit ,,jungem* Schwerpunkt

Marken mit starkstem Alterseinfluss (Marken auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

35
Playmobil

” \
25 Lego ‘\
20 —
Barbie /L\
) \
10

O T T T T
Altersgruppe 4-5 J. 6-7 J. 8-9 J. 10-11 J. 12-13 J.

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen
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SuUuper
Technik-/Sportmarken punkten bei den Alteren

Kategorien mit starkstem Alterseinfluss (Marken auf Basis von offenen Nennungen, Werte in %)

25
Sony
20
Gameboy/ Nokia
Nintendo
15 />K\ A
Apple
10
Nike
Adidas
5 A/
O n T T T T
Altersgruppe 4-5 J. 6-7 J. 8-9 J. 10-11 J. 12-13 J.

Was hattest Du Dir denn alles zu Weihnachten gewiinscht? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Félle, nicht auf Anz. Nennungen
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S@!U’E
Die sehnlichsten Wunsche

»Sehnlichste* Weihnachtswiunsche (Marken auf Basis von offenen Nennungen, Werte ab 5% )

Sony 13

Playmobil

I
Lego [ 2
Gameboy/ Nintendo [ 10

Barbie [ o
adidas [ 7

Nokia

Und was davon waren die drei wichtiigsten Wiinsche? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Féalle
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SuUuper
Madchen winschen sich Puppen

»oehnlichste* Weihnachtswiunsche (Marken auf Basis von offenen Nennungen, Werte tber 3%o)

Lego 21 Barbie 19
i 6
Sony 20 Playmobil
Nokia 6
Playmobil 17
Mattel 6
Nintendo. 15
Gameboy/ 6
Nintendo
Adidas 11
Baby Born 6
Carrera 5
Sony 5
i Madchen
Nike 4 Jungen Ravensburger 4 adche
Nokia 4 Zapf 4

Und was davon waren die drei wichtiigsten Winsche? Kinder, n = 807, Weihnachts-Mehrthemenumfrage, iconkids&youth 2006/2007, Prozentuiert auf Falle, nicht auf Anz. Nennungen
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Fazit: Weilhnachtswiunsche
werden wahr!




Weilhnachtswunsche werden wahr!

Die Winsche von Jungen und Madchen unterscheiden sich deutlich: Jungen
stehen starker auf Technik, Madchen starker auf Puppen, Stofftiere und
Kleidung; Sportgerate befinden sich jedoch bei Beiden unter den Top-Wdilnschen

Bei den Jungeren sind Puppen (Madchen) und Kontruktionsspielzeug (Jungen) die
Favoriten, altere Kinder winschen sich starker Kleidung und Technik

TV-Werbung steht als Quelle des Wunsches hinter ,,Freunde* und ,,Im Geschaft
gesehen® an dritter Stelle; Zeitschriften finden sich abgeschlagen auf Platz faunf

Die Winsche der Kinder gehen weitgehend in Erfullung; lediglich teure Technik
gibt es seltener als gewilnscht

Kleidung wird mit Abstand am haufigsten verschenkt und ist gerade bei Madchen
ein sehr wichtiges Thema

Kleidung, Bucher und SuRSigkeiten mussen dabei nicht ausdricklich gewiinscht
werden; sie sind unterm Weihnachtsbaum ebenso wie Geld eine
Selbstverstandlichkeit

Geldgeschenke bekommen eher die alteren Kinder, wobei sich Jungs etwas
konsumfreudiger zeigen als Madchen
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Kontakt

Cornelia Krebs
Abteilungsleiterin Mediaanalyse 11
Mediaforschung & Services

Tel. 0221 - 5886 — 470
cornelia.krebs@ip-deutschland.de

IP Deutschland
Aachener Strasse 1042a
50858 Koln
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Claudia Casu

Projektleiterin Mediaforschung & Services
Tel. 0221 - 5886 — 487
claudia.casu@ip-deutschland.de




