
Faszination
Fernsehen

Wolfram Kons



- 2 -

Wolfram Kons: „Faszination Fernsehen“

TV ist unser Alltag – und allgegenwärtig!

§ in 99 Prozent der Haushalte steht ein Fernseher, in jedem 
dritten Haushalt stehen zwei oder mehr Geräte

§ Fernsehen beeinflusst die Planung anderer Tagesaktivitäten

§ Fernsehen ist Emotion: regt an, regt auf und reißt mit

§ Ereignisse im Fernsehen sind „Talk of the Town“
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Über TV spricht man!
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Quelle: IP Deutschland, MiT 2003, Basis: Pers. 14-69 Jahren in Großstädten 
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TV ist nicht nur das wichtigste Medium ...

Basis: 1.000 Befragte (14-49); Werte 1+2 von 6; Quelle: SevenOne Media / forsa., Februar 2004.
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... sondern auch die wichtigste Erfindung!

Basis: 983 Befragte (14+); Quelle: SevenOne Media / forsa., Februar 2000
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Ein Leben ohne TV – undenkbar!
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Quelle: IP Deutschland, MiT 2003, Basis: Pers. 14-69 Jahren in Großstädten 
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TV erreicht alle Zielgruppen!
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Die tägliche TV-Nutzung steigt weiter an!
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