


Zum wievielten Mal besuchen Sie heute den TV-Wirkungstag?

A. Zum ersten Mal
N © 390

B. Zum zweiten oder dritten Mal
N C 190

C. Zum vierten Mal oder ofter
N 3200

D. Wieso Wirkungstag — ich dachte, hier singt Lena?

B 490

TED-Befragung vor Ort beim 8. TV-Wirkungstag 2011




Was féallt Ihnen spontan zur neuen TV-Wirkungsstadt
Dusseldorf ein?

A. Schon, endlich mal eine Stadt mit Flair!

I 2 0%

B. Disseldorf? Diese Modelle geh6ren nach Paris!

I 1 0%

C. Naja, ich muss hier ja kein Bier trinken...

I 3590

D. Man soll Stadte nicht nach ihrem Ful3ballverein beurteilen.

I 3 6%
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Was glauben Sie: Welcher dieser Trends beeinflusst Marketing
und Media kinftig am starksten?

A. Die multioptionale Lebenswirklichkeit der Nutzer und Verbraucher

I 2 2%

B. Die neue Werte-Orientierung und "Pleasure in Resistance"

N 500

C. Das Zusammenwachsen und Vernetzen der Medienkanale und ihrer Inhalte

I 5 5 %0

D. Die kommunikative Macht der Konsumenten

I 18%
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Was glauben Sie: Worin besteht die gro3te Herausforderung fur
das werbefinanzierte lineare Fernsehen?

A. In der Zersplitterung der Nutzung auf unzéhlige Angebote
I, 3 7 %0

B. In den vielen Mdglichkeiten zur Werbevermeidung
I 1 890

C. In der Auflésung von Gewohnheiten und festen Fernsehzeiten
I 590

D. Im Spagat zwischen Programmkosten und Erlosmdglichkeiten
I 2 090
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Was glauben Sie: Welche Eigenschaft des Fernsehens bleibt
auch kunftig sein grof3tes Asset?

A. Die Leanback-Verfassung der Zuschauer nach einem harten Tag
I /1 090

B. Millionen Menschen schnell und emotional zu erreichen

I 1.5 %0

C. Der gelernte, ins Programm eingebettete Werbeblock
H1%

D. Die Fahigkeit mit Bildern Gewohnheiten zu pragen und zu verankern
B 500
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Wie bewerten Sie die digitale Dynamik der Medienangebote?

A. Prima — das bedeutet neue Chancen fur wirksame Kontakte

I /-9 %0

B. Die Nachteile Uberwiegen — es wird teurer und untbersichtlicher

I 1220

C. Wir missen abwarten, ob all die neuen Technologien tberhaupt Fuld fassen

I 2 3%

D. Positiv —da hebt sich endlich wieder der Planer vom Einkaufer ab!

I 1690
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Wie stehen Sie persdnlich technischen Neuerungen zur
Mediennutzung gegenuber?

A. Eher abwartend, ich bin ein , Late Adopter”

I /1 8 %0

B. Bei mir zuhause werden schon die Steckdosen knapp!

I /- 3%

C. Als Freak tbernachte ich 6fter vor dem nachsten Apple Store!
500

D. Darum sollen sich mal die jingeren Kollegen kiimmern...

N 500
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Was glauben Sie: Uber welche Endgerate werden Sie in
5 Jahren hauptsachlich TV-Inhalte nutzen?

A. Immer noch Uber das Gerat im Wohnzimmer
N 1690

B. Uber Notebook oder Tablet-PC
500

C. Bin Vielflieger — also tiber mein Smartphone
11%

D. Kreuz und quer uber alle verfugbaren Screens
I /13 %0
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Was glauben Sie: Welches TV-Feature wird fir die Verbraucher
kinftig am wichtigsten beim Kauf?

A. 3D-Erlebnis im eigenen Wohnzimmer

B 11%

B. Noch grof3erer Bildschirm und ein noch schéarferes Bild
I 1 020

C. Internet-Zugang tber den Bildschirm zum Surfen, Suchen, Chatten, Shoppen
I C 120

D. IPTV mit noch viel gréf3erer Angebotsvielfalt
N 10%
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