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Der Blick in die Kopfe

Perspektiven neurophysiologischer Wirkungsforschung

= Neuro-Wirkungsforschung
Erwartungen & Fakten

UBERBLICK

= Beispiele aus eigener Forschung

> TV Drama & Comedy
=» Flow, Aufmerksamkeit und Belohnung
=» Effektivitat von TV Werbung




Neurophysiologische Wirkungsforschung

Erwartungen

VIELE
ERWARTUNGEN
BLEIBEN BISHER
UNERFULLT

WIESO?

Unabhangigkeit von ,,Self Report“ Daten
Beherrschbare Zuschauer und Konsumenten

Vorhersage mit naturwissenschaftlicher Prazision
Verringerung von Komplexitat

Zugriff auf unbewusste Wirkungsdimensionen
Botschaft im Langzeitgedachtnis, Emotionen, ...



Neurophysiologische Wirkungsforschung

Fakten

DAS GEHIRN
IST EIN
SYSTEM VON
NETZWERKEN!

Das Gehirn ist ein System von Netzwerken!
Keine Funktion findet in nur einem Gehirnareal statt

Bildet Gehirn schlecht ab fur Medienforscher:
Liking Spot, Buy Button, Enjoyment Areal, ...

=» Keine einfachen Antworten

Bildet Gehirn gut ab fur Medienforscher:
Wo — Wann — Wie verknUpft?

=» Malfe kortikaler Synchronizitat

Beispiel: Emotionen



Basisemotionen

Metaanalyse

[ Happiness
Bl Sadness
] Disgust
B Fear

B Anger

© Bilder: Phan et. al., Neuroimage (2002)




Beispiel TV Drama

= Projekt
SevenOne Media, NBC Universal

= Days of Our Lives
-» USA's LindenstralBe
=» Vorstudie: Drama & Ratings

= Studienteilnehmer
16 Fans, 16 Nicht-Fans der Serie

» Kernspintomografie
= fMRT mit ,,Continuous Response”
=» Inhaltsanalyse der Dramatik
=» Lautes Denken

© Bild 1: Weber et al., Media Psychology (2008)
© Bild 2: Weber, Mathiak, MSU/UCSB/RWTH
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Beispiel TV Drama

Continuous Response (Slider

Video clip display

© Pictures: Weber, MSU & UCSB
© Media Monitor: Fahr, LMU Miinchen




Beispiel TV Drama

Ausgewahlte Ergebnisse — Eher wenig relevant fir Medienforscher

STS HC

- Dramatische Dispositionen
Guten geschieht Gutes, Bbsen
geschieht Boses

Angenehme Dispositionen
aktivieren Hippocampus

Unangenehme Dispositionen
aktivieren multi-sensorische Areale

= Alertness
Unangenehme Charakter erzeugen
erhdohte Aufmerksamkeit (z.B. STS)

,Villains drive TV Drama Enjoyment®
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© Pictures: Weber, Mathiak,
MSU/UCSB/RWTH




Beispiel TV Drama

Ausgewahlte Ergebnisse — Eher relevant fir Medienforscher

= Dramatische Dispositionen
Angenehme Dispositionen
fihren zu erhdhter Synchronisation

=» Erste Indizien: Fans zeigen erhohte
kortikale Synchronisation

= Kortikale Synchronisation
MapB fir kollektives Engagement
MaB fur Effektivitat des Stimulus

=» Methode in Entwicklung
=» Wiederholung mit TV Comedy

fMRI response (%) ®
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Between subjects correlation: 0.45

© Picture: Hasson et al., Projections (2008)




Beispiel ,Flow in Media Entertainment®

= Flow Erfahrungen
Fokussierte Aufmerksamkeit
Positive Bewertung des Stimulus
Emotionale Belohnung ...

= Ablenkungsparadigma
Video Game & Laser Pointer
Pre-Test: Ablenkbarkeit T : Flow |

= Kernspintomografie
fMRT, Spielbewertung durch
Befragung und lautes Denken

© Pictures: Weber & Mathiak, UCSB/RWTH




Beispiel ,Flow in Media Entertainment®

Ausgewahlte Ergebnisse

= Reduziertes Flow Erleben:

=» Reduzierte Synchronizitat zwischen
.nneren” und ,auBeren“ Regionen

= Positives Spielerlebnis:

=» Erh6hte Synchronizitat in inner-
limbischen Regionen

© Pictures: Weber & Mathiak, UCSB/RWTH




Beispiel Effektivitat von TV Werbung

= Aktuelles Forschungsprojekt
Messbeginn 8.Mai am UCSB Brain Imaging Center

= Stimulus & Variablen
=» 80 intensiv getestete Anti-Drogen Spots
=» Reprasentative Jugendstichprobe, Expertenratings, etc.

= Kernspintomographie
fMRT, CRM (Slider), Recall Test,
Post-Evaluierung aller PSAs, Inhaltsanalyse
Versuchsaufbau ahnlich zu den bereits vorgestellten Studien

= Erwartete Ergebnisse
Speziell entwickelte MaBe kortikaler Synchronisation in so genannten
reflektiven (C) und reflexiven (X) neuralen Systemen




Conclusion

= Das Gehirn ist ein System von Netzwerken

=» Wo — Wann — Wie verknUpft?

POTENZIAL MIT
KOMPLEXITAT

= Neuro-Wirkungsforschung

=» Immenses Potenzial, aber nur wenn die Komplexitat
des Gehirns und seiner Funktionsweise beachtet wird!

=» Die vorschnelle und unseriose Vereinfachung von
Methodik und Ergebnissen flhrt zu falschen
Erwartungen und Enttauschungen




Schauen Sie doch mal vorbei ...
UCSB Brain Imaging Center

UCSB Communication & Cognitive Science

Modernste Technologie
Einzigartiges Forschungsumfeld
Geforderte Interdisziplinaritat
Projekte mit Medienwirtschaft
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