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Relevanz von Special Ads

Funktionen

= |magetransfer von erfolgreichen Programmen

= Strategische Besetzung eines attraktiven Themas
» Einzigartige Kampagnenverstarkung

» Fokussierung der Aufmerksamkeit

Marktanforderungen

» Qualitat der Ansprache wird wichtiger

= Nachfrage nach innovativen und exklusiven Auftritten steigt
» [ndividuell zugeschnittene Auftritte werden immer wichtiger
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Ansatze der Special Ads-Forschung bel der IP

Quantitative Belege zur Sponsoringwirkung

Uber CATI-Befragungen wurden eindeutige Werbewirkungs-
effekte des Sponsorings nachgewiesen (Formel 1, Skispringen,
Deutschland sucht den Superstar, etc.)

Erste Untersuchungen zum Split-Screen im September 1999

= |m Vergleich zum Vollbild erh6ht der Splitscreen die
Werbeinselreichweite bei der Formel 1 um knapp 20%

» 73% sehen Block im Split-Screen lieber als normalen Block

Erste Untersuchung zum Abspann-Split
= Studiotest im Mai 2001 mit GZSZ-Sehern

= Erkenntnis: Abspann-Split erzielt bis zu 50% bessere Werbe-
erinnerung im Vergleich zur klassischen Blockplatzierung!
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Beispiel 1: GZSZ-Abspannspot

Vanilla Coke
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Der positive Transfer vom Programm zur Werbung schafft giinstige
Voraussetzungen fur eine positiv-aufmerksame Spot-Rezeption.
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‘Hohe Aufmerksamkeit beim Abspannspot

Ungestutzte Erinnerung in %

Marke A 34,6
Marke B 32,6
Abspannspot
Marke C
Marke D
Marke E Durchschnittsniveau der
Marke F klassischen Spots: 23%
Marke G
Marke H
Marke | 10,6 I Kiassische Werbespots I Abspannspot
0 10 20 30 40 50

Die Erinnerung an die im Abspannspot beworbene Marke liegt
uber dem Benchmark-Niveau der klassischen Spots.
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Beispiel 2: Der verwandelte “Elfmeter”
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Der VW-Abspannspot nutzt die Transferwirkung optimal, erzielt
besonders hohe Aufmerksamkeit und erreicht fast dasselbe

positive Bewertungsniveau wie die Sendung.
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'Uberdurchschnittlich hohe Aufmerksamkeit

Ungestutzte Erinnerung in %

Abspannspot 35,6

Marke A 32,2

Marke B

Marke C

Marke D

Marke E Durchschnittsniveau der
klassischen Spots: 21%

Marke F

Marke G

Marke H

Marke | [ Klassische Werbespots I Abspannspot
0 10 20 30 40 50

Die Erinnerung an die im Abspannspot beworbene Marke liegt
deutlich Gber dem Benchmark-Niveau der klassischen Spots.
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Hohe Akzeptanz von Split-Screen Werbung

Split-Screen Werbung wird als auffalliger, Gberraschender,
ansprechender und weniger ,aufdringlich* wahrgenommen.

-11 - —%——wn&mm SevenOne



Daniel Schmeifler / Dirk Maurer

Indikativ 1. Reminder 2. Reminder 3. Reminder Abdikativ

4 4 Ry Ry

1. Werbeinsel 2. Werbeinsel 3. Werbeinsel

0 480 960 1440 1920 2400 2880 3360 3840 4320 4800 5280 5760 6240 6720 7200
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Der “Carry-in"-Effekt bel Sponsorwerbung

Indikativ 1. Reminder 2. Reminder 3. Reminder Abdikativ
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Die Zuschauer nehmen wahrend der Sponsorwerbung die positive .;
Erwartung (Spannung) und das Interesse am Spielfilm vorweg.
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Stabilitat des “Carry-in"-Effekts

Indikativ 1. Reminder 2. Reminder 3. Reminder 4. Reminder Abdikativ

/ .

50 60 70 80 90 2538 2548 2558 2568 2578 4568 4578 4588 4598 4608 1384 6394 6404 6414 6424 3380 8390 8400 8410 8420 10150 10170 10190

Der Effekt variiert in Abhangigkeit vom Involvement der Zuschauer, =

tritt aber unabhéangig von Sponsormarke und Filmlange auf. W,
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Feste Verankerung des Sponsors

Ungestutzte Erinnerung in % (, Top 10%)

Marke A
Sponsormarke
Marke B
Marke C
Marke D
Marke E
Marke F
Marke G
Marke H
Marke |

Durchschnittsniveau der
klassischen Spots: 13%

23,0

20,5 | 7] Kiassische Werbespots I Abspannspot

0 10 20 30 40 50 60

Die Erinnerung an die Sponsormarke liegt weit Gber dem
Benchmark-Niveau der klassischen Spots.
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Hohe Akzeptanz von Sponsorwerbung

,Kurze* und ,Pragnanz®, Signalfunktion der Reminder, und der
Programmbegleitende Charakter sichern der Sponsorwerbung
eine hohe Akzeptanz bei den Zuschauern.
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Breite Akzeptanz der Sponsorwerbung

Indikativ 3. Reminder Abdikativ
-1
-0,5 r . -
s MM Affinitét zu TV-
1 Aktivierung relati e ¥ Werbung
z )& | MM Keine Affinitat zu
1 7 TV- Werbung
0
-1
Verlaufsbewertung
Zoom -2 bis +2)
-2

50 60 70 80 90 6212 6222 6232 6242 6252 7160 7170 7180 7190 7200

Sponsorwerbung stdl3t bei Zuschauern, die Werbung eher
ablehnend gegenuber stehen, auf besonders positive Resonanz.
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Fazit: Inre Vorteile durch Special Ads

» Elfmeterposition: die exklusive Stellung des Abspann-Spots
schafft eine einzigartige Ausgangsposition ftr die
kommunikative Wirkung Ihrer Werbebotschaft!

= Signalfunktion: der unverwechselbare Auftritt in der
Sponsorwerbung macht Ihre Marke zu einem positiv
bewerteten Programmbegleiter!

= Transfereffekte: Special Ads nutzen das Wirkungspotenzial
des Programmumfelds in besonderer Weise und fokussieren
die Aufmerksamkeit der Zuschauer auf Inre Marke!
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