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Bl Methodik und Themen ntV

DER NACHRICHTENSENDER

e Online-Befragung im Rahmen des n-tv Navigator
e Grundgesamtheit: n-tv Zuschauer mindestens einmal im Monat
e Panelbestand zu Befragungsbeginn: 1.124 Personen

e Teilnehmer: 561 n-tv-Zuschauer
465 mit Interesse an Reisen
e Einladung: Via E-Mail mit Link zum Online-Fragebogen
e Feldzeit: Freitag, 26.03. bis Mittwoch, 14.04.2010
e Themen: Agypten: Ergebniswelle zum News-Countdown und Spot
e Institut: Werbestolz, Kéln (www.werbestolz.de) / Eckhard Preis
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Bl Mannlich, eher jung, gebildet, berufstatig

Teilnehmerstruktur der aktuellen Welle, Werte in Prozent

m weiblich

B mannlich

Geschlecht

>65J.

1 50-65 J.

W 30-49 J.

m<30J.

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Alle Befragte (n=561)

Anderes

43

Studium

™ Abitur/ FH-
Reife

B Mittlere
Reife

6 B Haupt-
schule
Schulbildung

Basis: Stammdaten

n-tv
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13 Nein: Anderes
™ Nein: Rentner,
Ruhestand

W Ja: Teilzeit

W Ja: Vollzeit

Berufstatig



Bl n-tv wird von jedem Zweiten taglich genutzt I'I-l:V
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Teilnehmerstruktur der aktuellen Welle, Werte in Prozent

11
17 _
4 selteneroder nie
12 9 . .
einmalim Monat
Light » |
Seher mehrmalsim Monat

= einmalpro Woche

B mehrmalspro Woche

Heavy

Seher W taglich

n-tv RTL VOX

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Alle Befragte (n=561)



Bl Hohes Einkommen bei n-tv Zuschauern I'I-l:V

DER NACHRICHTENSENDER

Teilnehmerstruktur der aktuellen Welle, Werte in Prozent

H KA.

m kA
12
unter 1.500 Euro
14 unter 250 Euro
1.500 bis < 2.500
23 2.500 bis < 3.500 m 250 bis < 750

M 3.500 bis < 4.500
| 750 bis < 1.500

W 4.500 bis < 5.500

W < 5.500 Euro W< 1.500 Euro

HH-Nettoeinkommen Frei verfuigbares Eink.

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Alle Befragte (n=561) In dieser Welle aktualisiert!
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Urlaubsvorlieben der n-tv Seher

n-tv Navigator Welle 02, Januar 2010




Bl Urlaubsreisen gonnen sich die Meisten I‘I-tV
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Haufigkeit von Urlaubsreisen ab einer Woche (Werte in Prozent)

4 Mal und haufiger N
3 Malim Jahr 83 Prozent der Befragten verreisen
mindestens einmal im Jahr
2 Mal im Jahr (n=465 Basis der folgenden Darstellung)
_/

Ich verreise nie

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Alle Befragte (n=561)
Frage: ,Wie haufig im Jahr verreisen Sie? Wir meinen hier keine Kurzurlaube, sondern Urlaube von mindestens 1 Woche Dauer.“

1

Il
5%



Bl Mehr als jeder Zweite ist noch unentschieden I‘I-t\l
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Status der Urlaubsplanung fur 2010 (Werte in Prozent, Basis: Urlaubsreisende)

Ja, ist schon fest gebucht 35

Ja, fest geplant aber noch

R
nicht gebucht
57 Prozent sind noch
Nein, bin noch in der > mehr oder weniger offen
Planung fir Urlaubs- und
Reiseziele
Ich habe mir noch keine (n=269)

Gedanken gemacht

Ich plane dieses Jahr
keinen Urlaub

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Haben Sie Ihren diesjahrigen Urlaub schon geplant? Welche Aussage trifft hier am besten zu?“
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Bl Aktivurlaub und Strand gleichermal3en beliebt I‘I-tV
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Bevorzugte Urlaubsart und Wichtigkeit verschiedener Kriterien (Werte in Prozent, Basis: Urlaubsreisende)

Aktivurlaub
Strandurlaub
Studienreisen

Ich entscheide spontan

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Welche Art von Urlaub bevorzugen Sie?" (eine Antwort)
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Bl | and und Leute kennenlernen ist am Wichtigsten I‘I-tV
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Wichtigkeit verschiedener Kriterien (Werte in Prozent, Basis: Urlaubsreisende)
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Land und Leute kennenlernen
Natur genief3en
Gutes Preis-Leistungs-Verhéltnis

Gutes Essen

Kultur 26
Wellness und Entspannung 20
Gastfreundschaft 9
Baden 8

(&)

AulRergewdhnliches erleben

(&)

Sportliche Aktivitaten
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Erstklassiger Service

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Was ist fur Sie im Urlaub am wichtigsten? Bitte wahlen sie die drei wichtigsten Punkte aus dieser Liste aus."
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Das Reiseverhalten der n-tv Zuschauer nl'V
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83% der Befragten verreisen mindestens einmal im Jahr

Uber die Halfte hat das Reise-Ziel in diesem Jahr noch nicht festgelegt!

Jeder Dritte entscheidet spontan ob Strand- oder Aktivurlaub.

Die wichtigsten Anspruche an den Urlaub sind:
- Land und Leute kennenlernen

- die Natur

- und ein gutes Preis-Leistungsverhaltnis
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Werbewirkung
n-tv Newscountdown




Bl Agypten in der Werbeerinnerung auf Platz zwei I‘I-tV
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Spontane und gestltzte Werbeerinnerung (Werte in Prozent, Basis: Urlaubsreisende)

[ag} er 38
Irland
Griechenland
Zypern
Spanien L 16|
Marokko
Tunesien

Dom.-Rep. W Gestiitzte Werbeerinnerung (TV)

23 Spontane Werbeerinnerung (TV)

o
w

Fir keines

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Fir welche Reiselander haben Sie in letzter Zeit Werbung im Fernsehen gesehen?" - ,Fur welches dieser Lander habe Sie in letzter Zeit Werbung im Fernsehen gesehen?*
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Bl Der News-Countdown bleibt in den Kopfen n-t\l
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Werbemittel-Erinnerung nach Vorfiihrung (News-CD und anschlie3end Spot, Werte in %, Basis: Urlaubsreisende)

Ja, habe ich bereits
mehrfach gesehen

Wieder-
erkennung:
43 %
Ja, aber nur ein oder
zwei Mal
Ja, aber als

Werbespot, ohne
den Bildrahmen von
n-tv

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Haben Sie diese Werbung schon mal gesehen?*
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Bl News-Countdown und Spot mit gleicher Resonanz I'I-l:V
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Werbemittel-Erinnerung nach Vorfiihrung (News-CD und anschlie3end Spot, Werte in %, Basis: Urlaubsreisende)

Ja, habe ich bereits Wieder-
mehrfach gesehen erkennung:
43 %

Ja, aber nur ein oder
zwei Mal

B Klassischer Spot

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Haben Sie diese Werbung schon mal gesehen?*

Seite 16



Bl Jeder Zweite hatte Kontakt Werbung fur Agypten I'I-tV
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Ubersicht zur Werbewirkung (Werte in Prozent)

Spontane Werbeerinnerung Verbal gestitzte Bildlich gestitzt: News-  Bildlich gestitzt: klassischer Bildlich gestiitzte
Werbeerinnerung Countdown Spot Werbeerinnerung gesamt

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
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Bl Mehr Kontakte steigern die Wirkung l'l-l:V
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Ubersicht zur Werbewirkung (Werte in Prozent)

plus 60%

plus 45% /

P

15

Spontane Werbeerinnerung Verbal gestlitzte Werbeerinnerung Bildlich gestitzt: News-Countdown

n-tv light Seher M n-tv heavy Seher

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)



Bl Der News-Countdown geféllt noch etwas besser I'I-l:V
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Bewertung von News-Countdown und klassischem Spot (Zustimmung, Top2 auf 4er Skala in %)

84

passt gut zu n-tv &

Ist auffallig

Macht Lust auf Urlaub in
Agypten

Ist inspirierend

Zeigt das Besondere von 70
Agypten 72

B News-Countdown B Klassischer Spot

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen und Wiedererkennung des Werbemittels (=200 / n=201)
Frage: ,Welche der folgenden Aussagen trifft auf diese Werbung zu?*“



Bl \Werbeform News-Countdown wirkt angenehmer I‘I-tV
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Bewertung der Werbeform News-Countdown (Zustimmung, Top2 auf 4er Skala in %)

Diese Art von Werbung ist angenehmer als ein Spotim

92
Werbeblock

Man weil3, dass der Vorspann kurz ist; es wird immer nur ein
Werbespot gezeigt

Direkt vor den Nachrichten ist man aufmerksamer als in den
Werbepausen

Die schonen Bilder der Werbung wirken entspannend, bevor

i ) . ) 3
es in den Nachrichten dann wieder ernst wird

I
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(0]
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Finde ich interessanter als normale Werbung 71

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen und Wiedererkennung des Werbemittels (n=200)
Frage: ,Und inwiefern treffen die folgenden Aussagen allgemein auf Werbung vor den Nachrichten zu?*
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Bekanntheit der Urlaubziele




Bl Agypten fur jeden Dritten interessant n-
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Mdogliche und bereiste Reiselander (Werte in %, Basis: Urlaubsreisende, sortiert nach ,als RZ interessant’)

Irland 6

Griechenland

w
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Spanien /// E
Zypern
Agypten
Dom.-Rep.

Marokko

Turkei B Als Reiseziel interessant (gest.)

B Mdgliches Reiseland (spontan)
Schon bereist (gestiitzt)

i

Tunesien

n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%)
Frage: ,Welche Lander fallen lhnen spontan als mégliche Reiseléander fir Ihren nachsten Urlaub ein?* — ,Wir nennen Ihnen hier einige Reiseziele. Bitte sagen Sie uns zunéchst, welches dieser Lander Sie
schon bereist haben, und anschlieRend, welches Land fir Sie als Reiseziel interessant ist, auch wenn Sie es vielleicht schon bereist haben.”
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Bl \Werbekontakte steigern das Image I‘I-tV
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Image des Reiselands Agypten (Zustimmung, Top2 auf 4er Skala in Prozent, Urlaubsreisende)

Hat Geschichte zum Anfassen

Bietet viel Kultur

Exzellentes Wetter

Bietet eine einmalige Architektur o

Erschwinglicher Luxus =

Ist ein mystisches Land S

| |

Ist inspirierend .

B Wiedererkennung
Werbemittel (n=241)

. . Keine Wieder-erkennung
Hat einen hohen Freizeitwert (n=224)

Bietet Abenteuer
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n-tv Navigator, Welle 02/2010 vom 26.03. bis 14.04.2010, Basis: Befragte mit Urlaubsreisen (n=465 / 83%) - Frage: ,Denken Sie jetzt bitte an das
Reiseland Agypten, auch wenn sie das Land selbst noch nicht bereist haben. Inwiefern treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf Agypten zu?*
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Bl Agypten weckt die Sehnsucht der Zuschauer nl'V
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e Ein Grof3teil der n-tv Zuschauer ist reisefreudig. Die Urlaubsplanung fir
2010 ist fur mehr als die Halfte von Ihnen noch nicht abgeschlossen.

e Agypten ist als Reiseland fir jeden Dritten interessant, ein Viertel der Befragten
hat das Land bereits bereist.

e In der aktuellen Werbeerinnerung rangiert Agypten hinter der Turkei auf Platz
zwei. An Newscountdown oder Spot erinnern sich jeweils 43 Prozent;
insgesamt hatte mehr als jeder Zweite Kontakt mit der Werbung (52%).

e Die Agypten-Werbung wird beim Newscountdown etwas positiver als bei dem
Spot bewertet, als Werbeform ist der News-Countdown bei den Zuschauern
sehr beliebt und sichert eine hohe Aufmerksamkeit.

e Befragte mit Werbekontakten zeigen etwas hohere Werte bei der Image-
Abfrage. Das bereits sehr positive Bild von Agypten konnte mit den Werbe-
kontakten noch weiter gesteigert werden.
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Bei Ruckfragen

Ihr Ansprechpartner: Antje Sauer Telefon: 0221 456-26442
Senior Projektleiterin Telefax: 0221 45695-26442
IP Deutschland GmbH
Picassoplatz 1
50679 Koln antje.sauer@ip-deutschland.de
www.ip-deutschland.de
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