TV-Newcomer Alpenhain

Werbewirkungsforschung zum TV-Engagement




Durch TV ,,Verfuhren zum Probieren*?

e Alpenhain macht auf RTL und VOX durch ein TV-Sponsoring im Zeitraum

Marz-Juni 2006 auf neue und bewahrte Produkte (Obazda und KartoffelKas)
aufmerksam.

e Die vorliegenden Befragungsergebnisse sollen eine Beurteilung der

Kommunikationswirkung des Sponsoringengagements von Alpenhain
ermaoglichen.
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Gouda fuhrt das ,Relevant Set’* im Kasemarkt an
Spontane Markenbekanntheit in %
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Quelle: Forsa HHF 20-49; Frage: Wenn Sie einmal an Kase denken, welche Marken fallen lhnen da spontan ein? n=1004, n=1011
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35%0 Bekanntheitsanstieg fur Alpenhain

Gestutzte Markenbekanntheit in %o
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Quelle: Forsa HHF 20-49; Frage: Ich nenne lhnen nun einige Hersteller von Kése. Bitte sagen Sie mir welche Marken Ihnen bekannt sind, wenn auch nur dem Namen

nach? n=1004, n=1011
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10%06 erinnern sich an TV-Werbung
Werbeerinnerung in %
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Quelle: Forsa HHF 20-49; Frage: Und fir welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung im Fernsehen gesehen? Ich lese lhnen dazu die Liste noch einmal vor. n-=101
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Die Berge und Produkte werden erinnert
Ungestutzte Motiverinnerung in %
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Quelle: Forsa HHF 20-49; Frage: Sie sagten eben, dass Sie Werbung von Alpenhain im Fernsehen gesehen haben. An welche Motive/ Produkte aus dem Spot erinnern Sie
sich? Werbung erinnert n=27
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Der Spot vermittelt Tradition und Innovation
Image Alpenhain Top-2-Box in %

litati 43
qua |tat|y 43
hochwertig
1
42
traditionell 44
52
B Nullmessung
bietet innovative B Nachmessung
Kaseprodukte an 48

Nachmessung mit Werbung erinnert

gutes Preis-
Leistungsverhaltnis

modern

Quelle: Forsa HHF 20-49; Frage: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen Uber die Marke Alpenhain vor. Bitte sagen Sie mir zu jeder Aussage, inwieweit Sie ihr zustimmen?
n=196,n=278,n=27
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TV-Werbung unterstutzt Kaufentscheidungen
Kaufabsicht in %

14
13

41

eher ja ® Nullmessung

B Nachmessung

Nachmessung mit Werbung erinnert

eher nein

14
14
4
15
19
19
37
nein 37
37

Quelle: Forsa HHF 20-49; Frage: Kadme bei einem Einkauf von Kase die Marke Alpenhain fur Sie in Frage? n=1004, n=1011
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TV wirkt und ,,verfuhrt zum Probieren**

e Ein voller Erfolg fur die junge TV-Marke. Die Markenbekanntheit von
Alpenhain steigt um 35 Prozent an - etwas mehr als ein Viertel kennt
Alpenhain nach dem TV-Engagement.

e Bei der Werbeerinnerung fuhren Philadelphia (45 Prozent) und Exquisa (37
Prozent) aufgrund ihrer jahrelangen TV-Prasenz den Markt an. Der TV-
Newcomer Alpenhain steigt mit 10 Prozent TV-Erinnerung erfolgreich in den
Wettbewerb ein.

e Fast jeder Zweite empfindet Alpenhain als qualitativ hochwertig und
traditionell. Das TV-Engagement zahlt insbesondere auf die Dimension
,nnovative Kaseprodukte* ein.

e Fast jeder Zweite, der TV-Werbung gesehen hat, wird ,verfuhrt' beim
nachsten Einkauf Alpenhain zu kaufen.
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Kontakt

Maren Boecker
Senior-Projektleiterin Werbewirkung
Mediaforschung & Services

Tel. 0221 5886-465
maren.boecker@ip-deutschland.de
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