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Methode )

Quantitative Telefonbeiragung

Grundgesamtheit: Erwachsene 19-49 Jahre

Stichprobe 1. Welle: 501 Falle (227 Seher/273 Nichtseher)
2. Welle: 510 Falle (254 Seher/256 Nichtseher)

Auswahlverfahren: Quota

Quotierung: nach Seher und Nichtseher von Big Brother
Strukturvorgaben fur beide Gruppen: m/w, 19-29/30-39/40-49
Fragebogen: von IP in Abstimmung mit FIMATEX

Feldzeit 1. Welle: 11.9. - 15.9.2000
2. Welle: 27.11. - 8.12.2000

Institut: Neue Marktforschung in Koln
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NUtzungsintensitat von BB - Die Entscheidung

In %
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mehr als 3 Folgen (fast)
ganz gesehen

tihwetse gesehen 49 % Seher von
fast alle Folgen _ Big BrOther
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Einzelergebnisse )

Awareness In %, Programmsponsering
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Bravo FIMATEX Tipp24 Direkt Anlage AdvanceBank  Comdirect ConSors Brokerage24 EQ Online Entrium Pulsiv.com
Bank

B markengestitzt W branchengestiitzt Spontan
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Einzelergebnisse )

Beurtenlung des Spoensoering (Tep 3 In % el 1-6)
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T T
ist gut passt gut zu Big war fand ich war kreativ hat mein

aufgefallen Brother ansprechend sympathisch Interesse
geweckt

Seher, die FIMATEX als Sponsor wahrgenommen haben (116)  Vielseher (74)*

*fast alle Folgen/mehr als 5 Folgen teilweise gesehen D
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Einzelergebnisse )

Fazit

Im Vergleich zur Konkurrenz wird FIMATEX deutlich als
Programmsponsor von Big Brother wahrgenommen.
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Dabel nehmen die Vielseher FIMATEX als Sponsor tendenziell
besser wahr.

Die Beurteilung des Sponsorauftritts von FIMATEX fallt bei
den Vielsehern besser aus.
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Einzelergebnisse )

Eimatex in %, gestutzte Varkenhekannthelt
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1. Welle 2. Welle

gesamt BB-Seher mBB-Wenigseher
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Einzelergebnisse )

Markenimage in (Tep 3 In % beil 1-6)
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modern im Trend sympathisch  gute Qualitat kreativ innovativ

BB-Seher (153) BB-Wenigseher (65)
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Einzelergebnisse )

Fazit

Die Markenbekanntheit von FIMATEX ist deutlich gestiegen!
Gestutzt hat sich die Bekanntheit von FIMATEX fast
verdreifacht!
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Die Seher verzeichnen deutlich hohere Werte als die
Wenigseher.

Schliel3lich weisen die Seher tendenziell tber alle
Imagestatements hinweg bessere Werte auf als die
Wenigseher.
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Methode )

Quantitative Online-Befragung

Basis: User von www.bigbrother.de/news
Stichprobe: 5996 Falle

Auswahlverfahren: Methode des N-ten Besuchers (=im
Durchschnitt jeder 50. Besucher im Bereich News wurde per
PopUp zur Teillnahme an der Befragung aufgefordert)

Fragebogen: von IP in Abstimmung mit FIMATEX
Feldzeit: 12.12. - 20.12.2000
Befragungssoftware: Rogator
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Strukturen Online )

NUtzung| ven Wwww. Bighrother.de

BB-
Heavy »%*-
User

0%
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Gesamt (5996)

mannlich weiblich

an 7 Tagen
M an 5 Tagen
W an 3 Tagen

anlTag

an 6 Tagen
M an 4 Tagen
an 2 Tagen
seltener als einmal pro Woche
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Einzelergebnisse-Online )

Spontane Markenbekannthelt in %

SONDERANALYSE mit 690 Fallen!!!™
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FIMATEX @ Consors, Comdirect, DAB, Brokerage24, Advance

Gesamt (690) BB-Heavy User (393) mBB-Light User (297)
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Einzelergebnisse-Online )

Sponserwanrmenmungr:

CROSS-
40 MEDIA-
EFFEKT!

25

*Basis: alle, die FIMATEX spontan
als Online-Broker kennen. (119)
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SONDERANALYSE mit 690 Fallen!!!

M Im Internet auf
Bigbrother.de

Im TV bei Big Brother -
Die Entscheidung

Sowohl im Internet als
auchimTV

M weild nicht/skipped
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Einzelergebnisse-Online )

EIMATEX 1n; %™

(AUFBAUSEMINAR )

Gest. Awareness ...aufgefallen. ...sympathisch. ...passtgutzu ...ansprechend. ...kreativ. ...Interesse...
Big Brother.

M Gesamt (5996) BB-Heavy User (2994) m BB-Light User (3002)

*Top 3 bei Beurteilung Sponsoring bei 1-6
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Werbewirkung BB-User )

Fazit:

Die Ergebnisse und Tendenzen aus der telefonischen
Befragung werden hier eindrucksvoll bestatigt:

(AUFBAUSEMINAR )

Die spontane Markenbekanntheit ist bei den Heavy Usern
deutlich héher.

Das Sponsoring von FIMATEX wird von den Heavy Usern
deutlich besser wahrgenommen und bewertet.
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Strukturen-Online )

Nutzung voni Big Brother - Die Entscheidung TV
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Gesamt (5996) mannlich (2306) weiblich (3690)

fast alle Folgen gesehen mehr als 5 Folgen teilweise
m mehr als 3 Folgen (fast) ganz  m bis zu 5 Folgen teilweise

M 1-2 Folgen zum grol3ten Teil skipped
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Einzelergebnisse-Online )

Spontane Markenbekannthelt in %

SONDERANALYSE mit 690 Fallen!!! -

(AUFBAUSEMINAR )

FIMATEX @ Consors, Comdirect, DAB, Brokerage24, Advance

Gesamt (672) BB-Heavy Seher (462) mBB-Light Seher (210)
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Einzelergebnisse-Online )

EIMATEX 1n; %™

(AUFBAUSEMINAR )

Gest. Awareness ...aufgefallen. ...sympathisch. ...passtgutzu ...ansprechend. ...kreativ. ...Interesse...
Big Brother.

M Gesamt (5776) BB-Heavy Seher (3716) M BB-Light Seher (2060)

*Top 3 bei Beurteilung Sponsoring bei 1-6
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Werbewirkung BB-Seher)

Fazit:

Erneute eindrucksvolle Bestatigung der vorherigen
Ergebnisse:

(AUFBAUSEMINAR )

= Die spontane Markenbekanntheit ist bei den Heavy Sehern
etwas hoher.

= Das Sponsoring von FIMATEX wird von den Heavy Sehern
deutlich besser wahrgenommen und bewertet.

BigBrother

www.BigBrother.de
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Vier Grujppen: HIHE HAV= L ERV=HTINGE LE
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Einzelergebnisse )

EIMATEX 1n; %™

g4 Crossmediale Werbewirkung!
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Gestutzte Awareness ...aufgefallen. ...sympathisch.

LL (1342) WLTV-HINT (718) mHTV-LINT (1495) HH (2221)

*Top 3 bei Beurteilung Sponsoring bei 1-6
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Einzelergebnisse )

EIMATEX 1n; %™

(AUFBAUSEMINAR )

...passt gut zu Big Brother. ...ansprechend. ...kreativ. ...Interesse geweckt.

LL (1342) WLTV-HINT (718) mHTV-LINT (1495) HH (2221)

*Top 3 bei Beurteilung Sponsoring bei 1-6
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Crossmediale Werbewirkunqg )

Fazit:

Sowohl TV als auch das Internet haben eine deutliche
crossmediale Werbewirkung.
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Die crossmediale Werbewirkung von TV ist dabel starker.

Die crossmediale Werbewirkung hat eine deutlich hohere
Werbeawareness zur Folge und ftihrt zu einer deutlich
besseren Sponsoringbewertung.
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Begleitforschung FIMATEX )

Conclusio:

Das Sponsoring von FIMATEX hat gewirkt!

(AUFBAUSEMINAR )

Die Markenbekanntheit ist deutlich gestiegen!

Deutlich bessere Werbewirkung bei den Sehern im Vergleich
zu den Wenigsehern (Telefonbefragung)!

Deutlich bessere Werbewirkung bei den Heavy Usern im
Vergleich zu den Light Usern (Onlinebefragung)!

Deutlich bessere Werbewirkung bei den Heavy Sehern im
Vergleich zu den Light Sehern (Onlinebefragung)!

Das Zusammenspiel von TV und Internet hat die
Werbewirkung deutlich gesteigert!
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