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Kampagnentracking

Steckbrief

Auftraggeber Intersport / SevenOne Media
Ansprechpartner Ute Klingemann
Durchfihrung forsa.

Grundgesamtheit

Stichprobe

Methode
Wirkungsmalie

Feldzeit

Deutschsprechende Bevolkerung, 20-49 Jahre

Reprasentative Zufallsstichprobe
Nullmessung n=1005
Nachmessung n=1004
Telefoninterviews [CATI]

Markenbekanntheit, Kampagnen-Recall,

Nullmessung 19.-22.09.2006
Nachmessung 16.-19.10.2006



Kampagnentracking

Kampagnenzeitraum

Intersport macht Fernsehwerbung.

Sendezeitraum 25.-30.09.2006

9.-15.10.06
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Basis

Soziodemografie Befragte gesamt

Soziodemografie
alle Befragte

Geschlecht Alter OrtsgroiRe Einkommen
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5050 5050 51
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40 3333 32
28 28 29 29
20 1716 14
9 9 12
0
mannl. weibl. 20-29 30-39 40-49 bis 20.000- 50.000- Uber bis 1.000€ 1.000€- Uber
u.20.000 50.000 100.000 100.000 2.000€ 2.000€
EW EW EW EW

Basis: Personen 20-49Jahre

Quelle: forsa. / SevenOne Media

Nullmessung n=1005, Il Nachmessung n=1004




Basis

Zielgruppe Einkaufstyp

Einkaufstyp ,Wie oft kaufen Sie in grof3en Sportfachgeschaften ein, sei es fir
sich selbst oder fur andere: haufig, gelegentlich, selten oder nie?*

100 Nullmessung in %

ino
g0 - Zielgruppe: mind. gelegentlicher Nachmessung in %

Einkauf in Sportgeschéaften

60
486 454
40
23,1 23,6 229 24.4
20
5,0 6,4
0
haufig gelegentlich selten nie

Uber ein Viertel gehen mindestens gelegentlich in groRen Sportfachgeschaften einkaufen.

Basis: Personen 20-49Jahre
Nullmessung n=1005; Nachmessung n=1004

Quelle: forsa. / SevenOne Media




Basis

Soziodemografie Einkaufstyp

Soziodemografie
Personen, die mindestens gelegentlich in Sportgeschaften einkaufen

Geschlecht Alter OrtsgroiRe Einkommen
100
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59
60
5252 4848
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40 31 35 31 34 34 3534 33
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21
20 o 13
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0
mannl. weibl. 20-29 30-39 40-49 bis 20.000- 50.000- Uber bis 1.000€ 1.000€- Uber
u.20.000 50.000 100.000 100.000 2.000€ 2.000€
EW EW EW EW

Basis: Personen 20-49Jahre

B Nullmessung n=283, Il Nachmessung n=301
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Basis

Zielgruppe Sportaktivitat

Sportaktivitat ,Wie oft treiben Sie aktiv Sport: mehrmals in der Woche,
mehrmals im Monat, etwa einmal im Monat, seltener oder nie?*

100 Nullmessung in %

80 - Zielgruppe: mindestens Nachmessung in %

mehrmals im Monat Sport

60
453
41,3
40
19,9 19,9
20 17.7 148 136 14,9
59 6,2
0
mehrmals in mehrmals im | etwa einmal im seltener nie
der Woche Monat Monat

Rund 60 Prozent treiben mehrmals im Monat Sport.

Basis: Personen 20-49Jahre
Nullmessung n=1005; Nachmessung n=1004

Quelle: forsa. / SevenOne Media




Basis

Soziodemografie Sportaktivitat

Soziodemografie
Personen, die mindestens mehrmals im Monat Sport treiben

Geschlecht Alter OrtsgroiRe Einkommen
100
80
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60 5152 49 48 54
44 45
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40 3lyg 32 34 3131 30
20 1516 15
10 g 11
0
mannl. weibl. 20-29 30-39 40-49 bis 20.000- 50.000- Uber bis 1.000€ 1.000€- Uber
u.20.000 50.000 100.000  100.000 2.000€ 2.000€
EW EW EW EW

Basis: Personen 20-49Jahre

B Nullmessung n=593, Il Nachmessung n=655
Quelle: forsa. / SevenOne Media
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Markenbekanntheit

Markenbekanntheit um 40 Prozent gesteigert

Ungestutzte Markenbekanntheit
~Welche grol3en Sportgeschafte kennen Sie?*
Nennungen Uber 3Prozent [Basis alle]

Intersport [rp: ndex 139

Runners Point
Foot Locker
[Sport] Vosswinkel
Sportarena

Adidas

Sport 2000

Puma

Nike

B Nullmessung; Il Nachmessung
Basis: Personen 20-49Jahre

Quelle: forsa. / SevenOne Media




Markenbekanntheit

Intersport am haufigsten genannt

Ungestutzte Markenbekanntheit
~Welche grol3en Sportgeschafte kennen sie?*
Angaben in Prozent

Intersport _ Index 142 Intersport Index 131

[Sport] Scheck Karstadt [Sport]
I I
Karstadt [Sport] E [Sport] Scheck
(89

Runners Point Runners Point

Foot Locker Foot Locker

[Sport] Vosswinkel [Sport] Vosswinkel
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Puma Adidas
Sport [Schuster] 0.3 Nike
0 10 20 30 40 50 0 10 20 30 40
Basis: mind. gelegentlich Einkauf Basis: mind. mehrmals Monat Sport

Nullmessung n=283; Nachmessung n=301 Nullmessung=593; Nachmessung n=655

B Nullmessung; Il Nachmessung
Basis: Personen 20-49Jahre

Quelle: forsa. / SevenOne Media



Markenbekanntheit

Sehr hohe gestltzte Bekanntheit

Gestutzte Markenbekanntheit
,Sagen Sie bitte, welche Marken kennen Sie, sei es nur dem Namen nach?*
Angaben in Prozent [Basis alle]

Galeria Kaufhof

Karstadt Sport

Intersport

Sport Scheck

Foot Locker

Runners Point

Sport Vosswinkel

Sport 2000

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Nullmessung; Nachmessung SevenOne

Basis: Personen 20-49Jahre -
Quelle: forsa. / SevenOne Media & Media




Markenbekanntheit

Steigerungen auf hohem Niveau

Gestltzte Markenbekanntheit
,Sagen Sie bitte, welche Marken kennen Sie, sei es nur dem Namen nach?*

Angaben in Prozent
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Basis: mind. gelegentlich Einkauf

Nullmessung

n=283; Nachmessung n=301

B Nullmessung; Il Nachmessung
Basis: Personen 20-49Jahre

Quelle: forsa. / SevenOne Media

Basis: mind. mehrmals Monat Sport
=593; Nachmessung

Nullmessung
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Werbeerinnerung

Intersport spontan am Besten erinnert

Ungestltzte Werbeerinnerung
,Fur welche grol3en Sportgeschéafte haben Sie Werbung gesehen, gelesen oder
gehort?* Nennungen dber 1Prozent [Basis alle]

Intersport _ Index 158
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Karstadt [Sport]
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11
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B Nullmessung; I Nachmessung

Basis: Personen 20-49Jahre
Quelle: forsa. / SevenOne Media




Werbeerinnerung

Deutliche Steigerung der Werbeerinnerung

Ungestltzte Werbeerinnerung
,Fur welche grol3en Sportgeschéafte haben Sie Werbung gesehen, gelesen oder
gehort?* Nennungen tdber 1,5 Prozent
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Basis: mind. gelegentlich Einkauf Basis: mind. mehrmals Monat Sport
Nullmessung n=283; Nachmessung n=301 Nullmessung=593; Nachmessung n=655

B Nullmessung; Il Nachmessung
Basis: Personen 20-49Jahre

Quelle: forsa. / SevenOne Media



Werbeerinnerung

Auch gestutzt deutliche Zugewinne

Gestltzte Werbeerinnerung

,Fur welche dieser Sportfachgeschéafte haben Sie Werbung gesehen, gelesen

oder gehort?” Angaben in Prozent [Basis alle]

Galeria Kaufhauf

Intersport
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B Nullmessung; I Nachmessung

Basis: Personen 20-49Jahre
Quelle: forsa. / SevenOne Media
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Werbeerinnerung

Werbeerinnerung auf hohem Niveau

Gestltzte Werbeerinnerung
, FUr welche dieser Sportfachgeschafte haben Sie Werbung gesehen, gelesen
oder gehort?” Angaben in Prozent
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Basis: mind. gelegentlich Einkauf Basis: mind. mehrmals Monat Sport

Nullmessung n=283; Nachmessung n=301 Nullmessung=593; Nachmessung n=655

B Nullmessung; Il Nachmessung
Basis: Personen 20-49Jahre

Quelle: forsa. / SevenOne Media
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Fazit

Fazit einer sehr erfolgreichen Kampagne

Zielgruppen

Aufgrund des besonderen Angebots von Intersport sind die Ergebnisse flr die Zielgruppen
besonders aktive Personen und besonders einkaufsfreudige Personen erstellt.
Soziodemografisch unterscheiden sich diese Zielgruppen kaum von allen Befragten. Nur
Personen, die mindestens gelegentlich in Sportgeschaften einkaufen, verfiigen Gber ein
eher hoheres Einkommen.

Markenbekanntheit

Intersport wird spontan zuerst genannt. Die Fihrungsposition kann die Marke durch die
Kampagne weiter ausbauen. Die starkste Bekanntheitssteigerung zeigt sich bei Personen,
die mindestens gelegentlich in Sportgeschaften einkaufen.

Die gestlitzte Bekanntheit ist bereits vor der Kampagne auf sehr hohem Niveau und wird
weiter gesteigert. Mit Hilfe der Kampagne erreicht Intersport in der Zielgruppe der
einkaufsaffinen Personen eine Markenbekanntheit von tber 90 Prozent.

Werbeerinnerung

Werbung flr Intersport wird spontan am Besten erinnert. Durch die Kampagne steigt die
Werbeerinnerung fur Intersport um 60 Prozent.

Jeder Dritte, der mindestens gelegentlich in Sportgeschaften einkauft, erinnert sich
gestltzt an Werbung fur Intersport.




Ute Klingemann

SevenOne Media GmbH
Beta-StralRe 10 i

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 [0] 89/95 07 — 45 83
Fax +49 [0] 89/95 07 — 41 80

www.sevenonemedia.de
ute.klingemann@sevenonemedia.de



