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Begleitende Marktforschung _ | -
Cut Ins von L'TUR bei ,Genial daneben’ i)
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Steckbrief

Institut

Grundgesamtheit

Stichprobengrdle

Auswahlverfahren

Erhebungsform

Feldzeit

forsa. Gesellschaft fur Sozialforschung und
statistische Analysen mbH

Deutschsprachige Personen [14-49] in Deutschland, die
sich bereit erklart haben, die Sendung anzusehen und
an der Befragung teilzunehmen.

518 Befragte
Zufallsauswahl im Rahmen des forsa. omninet Panels

Inhouse-Onlinebefragung per Set-Top-Box am
TV-Bildschirm

2. und 3. Juni 2007, direkt im Anschluss an
.Genial daneben‘ in Sat.1

SevenOne

o8 Media
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Ein Viertel nennt bereits das Cut In

Top of Mind Awareness [offen]
Angaben in Prozent

Werbung innerhalb der
Sendung/beim Applaus

Werbung fur LTUR [ 7
W erbung fir Urlaub allg. _ 5

Mann springt in Pool - 2

Werbung fir TUI - 2

andere Werbung/ 5
Produkte genannt _

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre [n=518]

Quelle: forsa. | SevenOne Media
Follow Up: Juni 2007

25

Frageformulierung:

»-Rund um die Sendung ,Genial daneben’ gab es ja auch
Werbung. Ist Ihnen ganz allgemein bei der Werbung oder
den Werbeblocken etwas Besonderes oder Ungewdhn-
liches aufgefallen? Bitte denken Sie genau nach, uns
interessiert alles, was lhnen dazu einfallt.”

10 20 30

SevenOne
ol Media




Frauen und die alteren Zielgruppen vorn

Top of Mind Awareness Cut In
Angaben in Prozent

@ Gesamt: 25%
Geschlecht

Manner 272

Frauen 28

Alter
14-29 J. 22
30-39 J. 28

40-49 J. 26

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre [n=518]
Quelle: forsa. | SevenOne Media
Follow Up: Juni 2007

@ Gesamt: 25%

Sendung vollstandig gesehen?

vollstandig

teilweise

32

10

10 20 30 40

SevenOne
o8 Media




Sehr aufmerksamkeitsstarke Werbeform

Gestltzte Erinnerung an die Werbeform Cut In [ohne Markennennung]
Angaben in Prozent

Sendung vollstandig gesehen [n=371]

Hja
nein
M weil nicht/K.A.

M ja W nein WMweild nicht/K.A.

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre [n=518]

Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
Follow Up: Juni 2007 @ Media




Klarer Einfluss der Sendungsnutzung

Gestltzte Erinnerung an die Werbeform Cut In [ohne Markennennung]
Angaben in Prozent

@ Gesamt: 54% @ Gesamt: 54%
Geschlecht Sendung vollstandig gesehen?

varer (I -: vollstandig W
reven | N =5

Alter 0 20 40 60

14200, [
30300 | 56

40-49 J. _ 53

0 20 40 60

teilweise 27

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre [n=518]

Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
Follow Up: Juni 2007 @ Media




Ein knappes Drittel erinnert sich an L'TUR

Ungestltzte Markenerinnerung Cut In
Angaben in Prozent

L'TUR 35
el R e | 22
stalter allgemein
Tur [
Reise fir 199 Euro [l 2
nein | 20
Sonstiges [ 4

weiR nicht _ 4

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre, die sich an das Cut In erinnern [n=278]

Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
Follow Up: Juni 2007 @ Media




Kaum Unterschiede erkennbar

Ungestutzte Markenerinnerung — Nennungen far
Angaben in Prozent
@ Gesamt: 35%

@ Gesamt: 35%

Geschlecht Sendung vollstandig gesehen?

Manner 35 vollstandig 35

Frauen 34 |
teilweise* 33

Alter 0 10 20 30 40

14-29 J.* 39

30-39 J. 34

40-49 J. 32

0 10 20 30 40
*Auf Grund geringer Fallzahlen sind nur Tendenzaussagen maoglich
Basis: Erwachsene 14-49 Jahre, die sich an das Cut In erinnern [n=278]

Quelle: forsa. | SevenOne Media
Follow Up: Juni 2007

SevenOne
o8 Media
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Erinnerung liegt bildgestutzt bel 68 Prozent

Bildgestitzte Erinnerung an die Werbeform Cut In
Angaben in Prozent

Nix wie weg.

M ja Wnein mweild nicht/K.A.

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre [n=518]

Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
Follow Up: Juni 2007 o8 Media 11




3von 4  treuen“ Zuschauern erinnern sich

Bildgestitzte Erinnerung an die Werbeform Cut In
Angaben in Prozent

M ja Wnein mweild nicht/K.A.

Basis: Personen, die die Sendung komplett gesehen haben

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre, die die Sendung komplett gesehen haben [n=371]

Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
Follow Up: Juni 2007 o8 Media 12




30-39-Jahrige und Frauen mit hochsten Werten

Bildgestltzte Erinnerung an die Werbeform Cut In
Angaben in Prozent

@ Gesamt: 68% @ Gesamt: 68%
Geschlecht Sendung vollstandig gesehen?

Manner _ 64 vollstandig I 75

Alter 0 20 40 60 80

14200, (I e
30300, | 73

40-49 J. _ 64

0 20 40 60 80

teilweise 48

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre [n=518]

Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
Follow Up: Juni 2007 @ Media
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Uber die Halfte vergibt gute Noten

Bewertung der Werbeform Cut In
Angaben in Prozent

100 M 6 sehr schlecht
m5
80 :
m3
2
60 B 1 sehrgut
> 53% Noten 1-3
20

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre, die sich bildgestiitzt an das Cut In erinnern [n=351] SevenOne

Quelle: forsa. | SevenOne Media

Follow Up: Juni 2007 ® Media 14




Cut In ist auffallig und mal was anderes

Image der Werbeform Cut In
Angaben in Prozent [Top Two-Werte der Zustimmung]

ist nicht zu Ubersehen

ist mal eine andere Form von Werbung
ist auffallig

ist eine kreative Werbeform

gefallt mir besser als ein normaler Werbespot

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis: Erwachsene 14-49 Jahre, die sich bildgestitzt an das Cut In erinnern [n=351]
Quelle: forsa. | SevenOne Media SevenOne

Follow Up: Juni 2007 ol Media 15
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Cut In — eine sehr auffallige Werbeform

Werbeerinnerung

Auf die Frage, ob ihnen bei der Werbung ganz allgemein etwas aufgefallen sei, nennt
bereits ein Viertel der Befragten das Cut In. Zum Vergleich: Aussagen zu klassischen
Spots liegen unter zwei Prozent.

Nach kurzer Beschreibung der Werbeform Cut In gibt Uber die Halfte der Befragten

[54 %] an, sich daran zu erinnern. Nach Nennung der Marke sowie Stlutzung durch
Bilder liegt die Awareness gar bei 68 Prozent. Personen, die die Sendung ohne Pausen
verfolgt haben, erzielen noch héhere Erinnerungswerte.

Bewertung und Image Cut In
53 Prozent vergeben flr die Werbeform Cut In Noten von eins bis drei.

In den Image-Dimensionen zeigt sich erneut die Aufmerksamkeitsstarke des Cut Ins: Es
wird vor allem als ,nicht zu Ubersehen” und ,auffallig” eingestuft, auRerdem ist es ,mal
eine andere Form von Werbung®.

SevenOne

& Media 17




