SevenOne Media

Minchen, 11. August 2004



Steckbrief Kampagnenbegleitforschung Orbit préisentiert ihren
Lieblingsstreifen!

Daten zur Untersuchung W) |

Durchfihrung: SevenOne Media / laIMR
Ansprechpartner: Michael Burst
Befragungszeitraum: 26.3.2004 bis 2.4.2004 Nullmessung
13.04.2004 bis 17.06.2004 Hauptmessung
Basis: Besucher von ProSieben.de
Auswahlverfahren: Zufallsauswahl Gber Adserver
Stichprobe: 223 Befragte [Nullmessung]; 1585 Befragte [Hauptmessung]

Erhebungsmethode: Online-Befragung anhand eines strukturierten Fragebogens




Orbit présentiert Ihren

Stichprobenbeschreibung
Lieblingsstreifen!

Frauen in beiden Messungen in der Uberzahl foris 4

Geschlecht
Angaben in Prozent

mannlich
weiblich

k.A.

Nullmessung [n=223] Hauptmessung [n=1585]

Basis: Jeweils Befragte auf ProSieben.de
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Stichprobenbeschreibung

Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Junge Zielgruppen werden am besten erreicht D) |

Alter
Angaben in Prozent

Nullmessung [n=223]

Basis: Jeweils Befragte auf ProSieben.de
Quelle: SevenOne Media / laIMR

M bis 19
20-29
W 30-49

'@

Hauptmessung [n=1585]

Uber 50




Stichprobenbeschreibung

Uber ein Drittel hat Abitur

Bildung der Befragten
Angaben in Prozent

100

k.A.
80
Hochschul- oder
Universitatsabschlufd
60 _
W Abitur oder
Fachhochschulreife
40
Mittlere Reife oder
Abschluf3 polytechnische
20 Oberschule
Haupt- oder Volksschule
0

Nullmessung [n=223]  Hauptmessung [n=1585]

Basis: Jeweils Befragte auf ProSieben.de
Quelle: SevenOne Media / laIMR

Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

e 4




Stichprobenbeschreibung

Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Zwei Drittel kauen mindestens wdchentlich firus )8

Kaugummi-Verwendung
Angaben in %

Nullmessung [n=193]

Basis: Jeweils Befragte auf ProSieben.de
Quelle: SevenOne Media / laIMR

M innerhalb der letzten 7 Tage

vor ca. 1 bis 2 Wochen a

M vor ca. 1 Monat

langer als einen Monat her

kaue Uberhaupt keinen
Kaugummi

Hauptmessung [n=1326]




Werbeerinnerung Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Werbeerinnerung steigt um 17 Prozent

Gestltzte Werbeerinnerung Orbit
Angaben in %

30

+17%

25 0 24,2
20,7

20

15

10

Nullmessung Hauptmessung

Basis: Befragte, die Orbit ohne Zucker kennen: n=193 [Nullmessung]; n=1326 [Hauptmessung]
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Werbeerinnerung

Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Vernetzung steigert Werbeerinnerung )|

Gestltzte Werbeerinnerung Orbit nach Kontaktklassen
Angaben in %

40

34,5

35

30
25 21,6
19,4

26,2

25,7

23,9

@ Gesamt = 24,2
20

15

10

Wenig OL - PrimarOL PrimarTV  Viel OL - Kein Print- Print-
wenig TV viel TV Kontakt Kontakt

Basis: 1326 Befragte, die Orbit ohne Zucker kennen
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Werbeerinnerung Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Erinnerung an Online-Werbung steigt deutlich

Werbeerinnerung Orbit nach Werbetragern
Angaben in %

Werbung im TV 83,0
Werbung im Internet

In einer Fernsehzeitschrift

In einer and. Zeitschrift oder Zeitung

Auf einem Plakat B Hauptmessung

Von Freunden Bekannten Nullmessung*

Im Radio
Woanders
Auf einer TTX-Seite im Fernseheng

In einem pers. Anschreibeng

0 20 40 60 80 100

*Nur Tendenzangaben aufgrund geringer Fallzahlen

Basis: Nullmessng: 40 Befragte; Hauptmessung 319 Befragte auf ProSieben.de, die sich an Orbit-Werbung erinnern
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Werbeerinnerung Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

ProSieben.de dominiert im Internet firvie )8

Wo im Internet Orbit-Werbung erinnert?*
Angaben in %

ProSieben.de 70
Satl.de 14
TVMovie.de - 13
TVid.de | 0O
0 20 40 60 80

*Basis: Aufgrund geringer Fallzahlen nur Tendenzangaben; 50 Befragte, die Orbit-Werbung im Internet erinnern
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Produktverwendung

Airwaves werden am haufigsten gekaut

Produktverwendung
Angaben in % [Kaue ich haufig]

Airwaves 40,5

Wrigley's Extra
Orbit ohne Zucker

Wrigley's Spearmint
B Hauptmessung

Big Red
Nullmessung

Hubba Bubba
Juicy Fruit
Doublemint

Odol Med 3

Basis: Befragte auf ProSieben.de, die die jeweilige Kaugummi-Marke kennen n > 864 Hauptmessung;

n >107 Nullmessung
Quelle: SevenOne Media / laIMR

Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!




Produktverwendung Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

14 Prozent mehr Produktverwender

Produktverwendung
Angaben in % [Kaue ich haufig]

40
35 +14% 31,7
30 27,7
25
20
15

10

Nullmessung Hauptmessung

Basis: Befragte, die Orbit ohne Zucker kennen: n=193 [Nullmessung]; n=1326 [Hauptmessung]
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Produktverwendung Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Orbit verfugt tber treue Stammkunden D) |

Zukunftige Produktverwendung Orbit ohne Zucker
Angaben in %

60
+13% 53,6

50 47,4

40

30

20

10

Nullmessung Hauptmessung

Basis: Befragte, die Orbit ohne Zucker kauen: n=111 [Nullmessung]; n=748 [Hauptmessung]
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Erinnerung Kampagnenmotto Orbit prasentiert Ifren
Lieblingsstreifen!

Ein Drittel kennt das Kampagnenmotto

Erinnerung Kampagnenmotto
Angaben in %

im TV laufen wird 42 5
Wahl des besten _ 15 W Basis mit Werbeerinnerung Online*
Kinofilms 11.9 . . .
' Basis mit Werbeerinnerung
Wahl d. - 9

Lieblingskaugummis 13.0

Wahl der besten - 12
Geschmacksrichtung 87

0 10 20 30 40 50 60

Basis: 319 Befragte, die sich an Werbung fur Orbit ohne Zucker erinnern/

*50 Befragte, die Orbit-Werbung im Internet erinnern (Aufgrund geringer Fallzahlen nur Tendenzangaben)
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Teilnahme an Online-Abstimmung C|>:b!t présentiert Ihren
.ieblingsstreifen!

Kenntnis des Mottos befligelt Teilnahme )

Teilnahme an Online-Abstimmung
Angaben in %

20
15,7
15
10
6,2
5
0
Befragte, die Orbit kennen Befragte, die das Kampagnenmotto

kennen

Basis: 1326 Befragte, die Orbit ohne Zucker kennen; 434 Befragte, die Kampagnenmotto kennen
Quelle: SevenOne Media / laIMR




Fazit Orbit présentiert Ihren
Lieblingsstreifen!

Key-Learnings

-Deutliche Steigerung der Werbeerinnerung

Ein FUnftel der Befragten kann sich zum Zeitpunkt der Nullmessung an Werbung fir Orbit ohne Zucker
erinnern. Dies kdnnte auf die anderen Werbeaktivitaten fir Orbit im Marz und April zurtickzufiihren sein. In der
Hauptmessung steigt die Werbeerinnerung um 17 Prozent auf tGiber 24 Prozent.

-Vernetzung = Awareness-Turbo

Die konsequente Vernetzung mehrerer Medien zahlt sich aus. Im Kontaktklassenvergleich ist die
Erinnerungsleistung bei der ,Vernetzten Gruppe’, also mit viel Online-Kontakten und viel TV-Kontakten am
hochsten.

-Produktverwendung steigt

Die Produktverwendung ist im Kampagnenzeitraum 14 Prozent hoher im Vergleich zur Nullmessung. Der
Anteil der Orbit-Verwender, die ganz bestimmt weiterhin auf Orbit nicht verzichten werden, steigt von 47 auf
54 Prozent.

-Kommunikationsziel erreicht

Das zentrale Kommunikationsziel der Kampagne [Die Wahl eines Films, der bei ProSieben laufen soll] ist
einem Drittel der Befragten bekannt. Bei Werbeerinnerung steigt der Anteil der Befragten, die sich an das
Kampagnenmotto erinnern kbnnen auf tiber 40 Prozent.




Michael Burst
Head of
Integrated and Interactive Media Research

SevenOne Media GmbH
Medienallee 9

D-85774 Unterfohring

Tel. +49 [0] 89/9 50 7 — 4197

Fax +49 [0] 89/9 50 7 — 94197
www.sevenonemedia.de
michael.burst@sevenonemedia.de
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