Begleitstudie Herrenmode

Strellson auf n-tv




Studien-Steckbrief

Grundgesamtheit

Auswahlverfahren

Stichprobenumfang

Erhebungszeitraum

n-tv Zielgruppe

Manner, Seher von n-tv sowie User von n-tv.de

Rotierende Zufallsauswahl; seitenreprasentative Ergebnisse
Globalpark: Popup-Fragebogen (Frequency Cap 1/24h)

Welle 1 n= 715 , Welle 2 n=405

Welle 1, 10.10. — 17.10.2005
Welle 2, 23.01. — 30.01.2006, TV Spot, Sponsoring

grof3tenteils ménnlich, zwischen 30 und 49 Jahre alt,
Uberdurchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen,
Uberdurchschnittlich formal hoch gebildet
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INnfos zu den Befragten

Koln, den 7. August 2006



"Nn-tv Seher-Definition

Angaben in %, nur Welle 2

Wie oft sehen Sie den Sender n-tv?

M taglich

Heavy
Seher

B mehrmals
pro Woche

metwa 1 Mal
pro Woche

seltener

n =405, Diff. zu 100 = k.A, Welle 1 Strukturgleich



n-
Aussagen zur Mode s

Top 2, Angaben in %o
,,ES folgen einige Aussagen zum Thema Mode. Bitte geben Sie an, wie sehr Sie personlich diesen

Aussagen zustimmen. Bitte antworten Sie auf der Skala von 1=trifft voll und ganz zu bis
4=trifft gar nicht zu.“

Fur ein gepflegtes
Aussehen bin ich auch 73
bereit, mehr auszugeben

Ich habe bestimmte
Lieblingsmarken, denen 65
ich meistens treu bin

Ein modisches Auftreten 63
ist mir wichtig

Gruppe Modebewusste:

Ich kaufe gerne Kleidung TOP 2, n = 208
von exklusiven Marken 46

Ich warte erst mal ab, ob
sich neue Mode 39
durchsetzt

Mode-Trends
interessieren mich und ich

gebe auch gerne anderen 30
Tipps Gruppe Trendsetter:

TOP 2, n = 100

Basis: Gesamt, ohne k.A



Werbeerinnerung

Koln, den 7. August 2006



Gestiitzte Werbeerinnerung
Angaben in %6

,Und fur welche dieser Bekleidungsmarken haben Sie in letzter Zeit Werbung oder

Informationen im TV gesehen?*

22
23

Boss

Joop 10

Tommy Hilfiger
Strellson
Marc O'Polo S

Daniel Hechter 5

Rene Lezard

Welle 1
Murphy &Nye 1 Welle 2




Gestutzte Werbeerinnerung
Angaben in %, Welle 2

,Und fur welche dieser Bekleidungsmarken haben Sie in letzter Zeit Werbung oder

Informationen im TV gesehen?*
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J
oop I —— 11

Tommy Hilfiger _7 11
Strelison I A— O
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5

Daniel Hechter I ©

Rene Lezard ] 11 B Heavy Seher

Light Seher

M1
1

Murphy &Nye

Welle 2, n = 405



- Gestutzte Werbeerinnerung Strellson
Angaben in %6, Welle 2

,Und fur welche dieser Bekleidungsmarken haben Sie in letzter Zeit Werbung oder

Informationen im TV gesehen?“

18
13
Gesamt Heavy Mode- Trend- Marken-
Seher bewusste setter affine*

*Besitz, Kauf oder Kaufabsicht Strellson,

nt, Welle 2, n = 405



Werbespot wahrgenommen

Angaben in %, nur Welle 2

,Haben Sie diesen Werbespot bei n-tv gesehen?*

Gesamt

nt, Welle 2, n = 405



Werbespot wahrgenommen
Angaben in %, nur Welle 2

,Haben Sie diesen Werbespot bei n-tv gesehen?* 32

Gesamt Heavy Mode- Trend- Marken-

bewusste setter affine*

*Besitz, Kauf oder Kaufabsicht Strellson, n=44

nt, Welle 2, n = 405



Bewertung Spot
Top 2, Angaben in %o

,»Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zum Werbeauftritt von Strellson auf n-tv zu?
Vergeben Sie eine 1 fur ,,stimme voll und ganz zu*“ und eine 4 fir ,,Stimme Uberhaupt nicht zu*

wirkt modern und dynamisch

77

die gezeigte Kleidung gefalit mir

sehr 66

passt zu n-tv 59

macht neugierig auf Strellson

58

spricht mich an

)
)

drickt mein Lebensgefuhl aus

IN
N

betont die Bequemlichkeit der 39

Kleidung

zeigt die hervorragende Qualitat
der Kleidung

39

- Basis: Werbung gesehen oder Spot wahrgenommen, ohne k.A



- Sponsoring wahrgenommen
Angaben in %, nur Welle 2

,Haben Sie diesen Sponsorauftritt bei n-tv gesehen?“

Gesamt

nt, Welle 2, n = 405



- Sponsoring wahrgenommen
Angaben in %, nur Welle 2

,Haben Sie diesen Sponsorauftritt bei n-tv gesehen?“

30

Gesamt Heavy Mode- Trend- Marken-
bewusste setter affine*

*Besitz, Kauf oder Kaufabsicht Strellson, n=44

nt, Welle 2, n = 405



Bewertung Sponsoring
Top 2, Angaben in %o

»Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zum Sponsorauftritt des Magazins ,,Taste* von
Strellson auf n-tv zu? Vergeben Sie eine 1 fur ,,stimme voll und ganz zu*“ und eine 4 fur ,,Stimme
Uberhaupt nicht zu*

wirkt modern und dynamisch

passt gut zur Sendung

passt zu n-tv

fallt auf

spricht mich an

macht neugierig auf Strellson

g gesehen oder Sponsoring wahrgenommen, ohne k.A



Werbewahrnehmung insgesamt
Welle 2

»-Netto-Summe*: Gestltzte Werbeerinnerung oder 45
Wahrnehmung Werbespot oder Wahrnehmung Sponsoring

31

Gesamt Heavy Mode- Trend- Marken-
Seher bewusste setter affine*

g gesehen oder Sponsoring wahrgenommen, ohne k.A *Besitz, Kauf oder Kaufabsicht Strellson, n=44



' - n-tv
E Fazit Werbewirkung o

e Bei der gestutzten Werbeerinnerung liegt Strellson insgesamt
auf dem vierten Platz und konnte sich gegenuber Welle 1 um 3
Prozentpunkte verbessern

e Wem ein modisches Auftreten wichtig ist, der erinnert sich zu
10 Prozent an die Strellson Werbung, unter den Marken-
affinen wurde jeder Dritte von der Werbung erreicht

e Kontakte wirken: unter den n-tv Heavy Sehern ist die
Strellson Kampagne deutlich bekannter als unter den Light-
Sehern (9 Prozent vs. 5 Prozent)

e Auch der Sponsorenauftritt erzielt eine hohe Awareness

e Die Bewertung des Werbeauftritts fallt sehr positiv aus; beson-
ders punktet er auf der Dimension ,,modern und dynamisch®,
auch die gezeigte Kleidung kommt hervorragend an




' Markenbekanntheit und

Image




Gestutzte Markenbekanntheit

Angaben in %6

»Wir nennen Ihnen nun einige Unternehmen bzw. Marken aus dem Bereich Herrenmode. Bitte
sagen Sie uns, welche dieser Unternehmen bzw. Marken lhnen bekannt sind, wenn auch nur

dem Namen nach.“

Boss

Joop

Marc O'Polp

Tommy Hilfiger

Daniel Hechter

Rene Lezard

Strellson

Murphy &Nye

28
28

28
28

80
85
72
73
69
72
66
67
61
62
Wellel
Welle2




Gestutzte Markenbekanntheit Strellson
Angaben in %6, Welle 2

»Wir nennen Ihnen nun einige Unternehmen bzw. Marken aus dem Bereich Herrenmode. Bitte
sagen Sie uns, welche dieser Unternehmen bzw. Marken lhnen bekannt sind, wenn auch nur
dem Namen nach.” Nennungen Strellson

51

Gesamt Mode- Trend-
bewusste setter

: Gesamt, Welle 2, n = 405



Image Strellson
Top 2, Angaben in %o

»Wir nennen lhnen nun einige Eigenschaften. Bitte sagen Sie inwieweit die folgenden
Eigenschaften auf Strellson zutreffen? 1=trifft voll und ganz zu und 4=trifft Gberhaupt nicht zu.*

weltoffen
international
sympathisch
hohe Qualitat 60
markant

ausdrucksstark

individuell




Top 2, Angaben in %o

»Wir nennen lhnen nun einige Eigenschaften. Bitte sagen Sie inwieweit die folgenden
Eigenschaften auf Strellson zutreffen? 1=trifft voll und ganz zu und 4=trifft Gberhaupt nicht zu.

30

- Image Strellson

35 40

45

50

55

60 65

70

weltoffen

international

sympathisch

hohe Qualitat

markant

ausdrucksstark

individuell

Welle 1

Welle 2




Image Strellson
Top 2, Angaben in 2, Welle 2

»Wir nennen lhnen nun einige Eigenschaften. Bitte sagen Sie inwieweit die folgenden
Eigenschaften auf Strellson zutreffen? 1=trifft voll und ganz zu und 4=trifft Gberhaupt nicht zu.*

30 35 40 45 50 55 60 65 70

weltoffen Gesamt ?

international

sympathisch

hohe Qualitat )

markant

ausdrucksstark

Trend-
setter

individuell




E Fazit Markenbekanntheit & Image n-tv

e Die gestlutzte Markenbekanntheit ist insgesamt relativ stabil

e Strellson hat insbesondere bei Modebewussten Mannern und
Trendsettern eine hohe Markenbekanntheit

e Beim Markenimage zeigen sich auffallige Veranderungen:

— die Dimension ,\Weltoffenheit* konnte stark hinzugewinnen,
dagegen ging die Dimension ,,Qualitat* zuriuck (auch bei der
Spotbewertung spielt der Qualitatsaspekt eine geringe Rolle)

— Die Marke wird als ,,markanter” und ,,ausdrucksstarker* bewertet

— Hier scheinen vor allem die starken Bilder des Werbeauftritts
image-pragend gewirkt zu haben, die verbalen Aussagen zur
Individualitat treten dahinter etwas zurlck (keine Steigerung)

e Modebewusste und Trendsettern haben ein Uberaus posmves
Image von Strellson |
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Ilhre Aufmerksamkeit

Danke fur




