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Kampagnenkonzept Hilcona

Hilcona fordert mit einem Fernsehwerbespot zur Teilnahme an einem
Onlinegewinnspiel auf www.satl.de auf: 5.000€ fir ihr Lieblingsrezept.

Der Erfolg der Kampagne wurde von SevenOne Media untersucht.
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Steckbrief

Institut

Grundgesamtheit

Stichprobengrdlle

Auswahlverfahren

Erhebungsform

Feldzeit

Gewichtung

forsa. Gesellschatft fir Sozialforschung und statistische
Analysen mbH

Deutschsprachige Frauen zwischen 30 und 59 Jahren in
Deutschland, die 4 bis 7 mal pro Woche Sat.1 sehen.

Nullmessung: 502 Befragte
Nachmessung: 500 Befragte

systematische Zufallsauswabhl

Computergestitzte Telefoninterviews anhand eines
strukturierten Fragebogens

Nullmessung 6. - 20.Juni 2007
Nachmessung 23.Juli — 3.August 2007

Gewichtung der Ausgangsstichprobe nach Geschlecht,
Alter, Region und Bildung
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Spontane Bekanntheit mehr als verdoppelt

Ungestutzte Markenerinnerung
Angaben in Prozent; Nennungen tber 2%

Hilcona / Index 220

Birkel
Barilla
Buitoni
Burger
Prod. allgemein

Dr. Oetker

Frageformulierung:

~Welche Marken fur Frischteigwaren,
also Nudeln und andere Teigwaren
aus dem Kuhlregal kennen Sie?“

Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen
Quelle: forsa. | SevenOne Media SevenOne
ol Media



Zielgruppe: Jung und mit hOherem Einkommen

. Ungestltzte Markenerinnerung Hilcona

30-39
40-49

50-59

Abitur
mittl. Abschluss

Hauptschule

2.000€ und mehr

1.000 bis u. 2.000€

bis u. 1.000 €

Nachmessung: 11%
Nullmessung: 5%

Jungere und besser verdienende Frauen erinnern sich spontan besser an Hilcona.

5 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen SevenOne

Quelle: forsa. | SevenOne Media
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Uber die Halfte erinnert sich gestitzt

. Gestiitzte Markenerinnerung

Erasco

Hilcona, /" Index 125

Burger

Henglein
Burgis
Steinhaus m Nachmessung
Settele B Nullmessung

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Frageformulierung:
,ES féallt einem ja nicht immer alles gleich ein. Ich nenne Ihnen nun eine Reihe von

Frischteigwaren und Sie sagen mir bitte, welche Marken Sie kennen, und sei es
auch nur dem Namen nach.”

Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen
Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
@l Media



Auch hier klare Zielgruppeneffekte

. Gestiitzte Markenerinnerung Hilcona

30-39 2.000€ und mehr

40-49
1.000 bis u. 2.000€
50-59

bis u. 1.000 €

Abitur 0O 10 20 30 40 50 60

mittl. Abschluss
Nachmessung: 51%

Nullmessung: 44%

Hauptschule

0O 10 20 30 40 50 60

Jingere, besser verdienende Frauen mit hoher Bildung erinnern sich gestiitzt am
besten an die Marke Hilcona.

7 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen
Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
@l Media



Ein Viertel erinnert sich an die Kampagne

. Gestiitzte Werbeerinnerung

Erasco

Hilcona / Index 119

Burger

Henglein
Burgis
Steinhaus = Nachmessung
Settele B Nullmessung
0 10 20 30 40 50

Frageformulierung:
.FUr welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder

gehort?”

SevenOne
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8 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen
Quelle: forsa. | SevenOne Media A



Werbung erreicht vor allem Besserverdienende

. Gestiitzte Werbeerinnerung Hilcona

30-39
40-49

50-59

Abitur
mittl. Abschluss

Hauptschule

30

40

2.000€ und mehr

1.000 bis u. 2.000€

bis u. 1.000 €

Nachmessung: 25%
Nullmessung: 21%

Jungere und besser verdienende Frauen erinnern sich besser an die Kampagne.

9 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen
Quelle: forsa. | SevenOne Media
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Imagegewinn durch Kampagne

. Image Hilcona

Pasta von Hilcona Uberzeugt durch einfache
und bequeme Zubereitung mit
Gelingsicherheit.

Pasta von Hilcona steht fiir eine
ausgewogene, vollwertige Ernahrung und
unbeschwerten Genuss.

Pasta von Hilcona ist besonders hochwertig
und besser als andere Fertigprodukte.

15 20 25 30 35 40 45

Frageformulierung:

2Inwieweit Stimmen Sie den folgenden Aussagen uUber diese Art des Werbespots
zu? Bitte stufen Sie ihre Antwort auf einer 5-stufigen Skala von 1 trifft Gberhaupt
nicht zu bis 5 trifft voll und ganz zu ab.”

10 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen; wenn Hilcona bekannt

Quelle: forsa. | SevenOne Media Sevenone
ol Media



Hilcona tUberzeugt zunehmend

l Bewertung Hilcona

Angaben in Prozent; 5-stufige
Bewertungsskala [5 trifft voll und ganz zu —
1trifft Gberhaupt nicht zu]

100

80

60

40 : opTwo

20

Pasta von Hilcona tberzeugt durch
einfache und bequeme Zubereitung
mit Gelingsicherheit.

11 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen, wenn Hilcona bekannt
Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
ol Media



Zustimmung steigt

Bewertung Hilcona
Angaben in Prozent; 5-stufige Bewertungsskala
[5 trifft voll und ganz zu — 1trifft Gberhaupt nicht
zu]
100
80
60
40

20

Pasta von Hilcona steht fur eine
ausgewogene, vollwertige Ernahrung
und unbeschwerten Genuss.

> &

12 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen, wenn Hilcona bekannt

: SevenOne
Quelle: forsa. | SevenOne Media -
ol Media




Leichte Abnahme bel Hochwertigkeitszuspruch

l Bewertung Hilcona
Angaben in Prozent; 5-stufige
Bewertungsskala [5 trifft voll und ganz zu —
1trifft Gberhaupt nicht zu]
100
80
60
40

20

Pasta von Hilcona ist besonders
hochwertig und besser als andere
Fertigprodukte.

13 Basis: Frauen 30-59 Jahre; Sat.1 Vielseherinnen, wenn Hilcona bekannt
Quelle: forsa. | SevenOne Media SevgnOne
ol Media



14

Hilcona — eine erfolgreiche Kampagne

Markenerinnerung

Die spontane Erinnerung an die Marke Hilcona verdoppelt sich durch die
Kampagne. Gestitzt kennen Uber die Halfte aller Befragten nach dem
Kampagnenende Hilcona.

Werbeerinnerung
Die gestiitzte Werbeerinnerung steigert sich um 19 Prozent. Uber ein Viertel aller
Befragten erinnern Werbung fur Hilcona.
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Hilcona — eine erfolgreiche Kampagne

Image Hilcona

Die Kampagne unterstreicht das Image von Hilcona. Im Zeitraum der Werbeaktivitat
kann die Zustimmung der Befragten in den Punkten einfach & bequeme Zubereitung
und hochwertiges Produkt steigern. Die Zustimmung fur vollwertige, ausgewogene
Erndhrung nimmt etwas ab.

Gravierende Imageanderungen sind im Rahmen einer so kurzen und kleinen
Kampagne nicht zu erwarten.

-
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