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München, Juli 2005

Ergebnisse der Begleitforschung
Konvergenzkampagne von Leibniz und Sat1.de
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Leibniz und Sat1.de - Urlaubsgewinnspiel

Kernidee und Zielsetzung

Kernidee:
- Leibniz rief im Sommer 2005 zu einem Urlaubs-Gewinnspiel auf, bei dem Teilnehmer Benzingutscheine für den 

nächsten Urlaub gewinnen konnten.

- Um am Gewinnspiel teilnehmen zu können, mussten die Teilnehmer die am Produkt per Leporello 
angebrachten Klebebilder auf Ihr Auto kleben. Wurden sie dann von einem „Leibniz“-Gewinnspiel Scout 
entdeckt, gewannen sie Benzingutscheine für die nächste Reise. 

- Ob sie entdeckt wurden, erfuhren die Teilnehmer immer aktuell im redaktionellen Special auf Sat1.de bzw. im 
Sat.1 Teletext

- Die Aktion wurde aufmerksamkeitsstark im TV, Online und Teletext beworben

Kampagnenziele
- Erhöhung der Awareness für die Kampagne

- Positiver Imagetransfer für die Bahlsen Marke Leibniz 

- Erhöhung des Abverkaufes

Kommunikationsziel
- Weitere Aufwertung der Bahlsen Kampagne durch die Integration eines konvergenten Medienkonzeptes
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Online-Werbemittel
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Daten zur Untersuchung

Befragung zur Konvergenzkampagne

Durchführung: SevenOne Media / Integrated and Interactive Media Research

Auftraggeber: SevenOne Interactive 

Ansprechpartner: Bernd Vehlow

Befragungszeitraum: 27.5. – 30.5.2005 [Nullmessung]
8.6. – 13.7.2005 [Hauptmessung]  

Basis: Besucher von Sat1.de und leibniz.de [nur Hauptmessung] ab 14 Jahren

Auswahlverfahren: Zufallsauswahl

Stichprobe: 335 Besucher von Sat1.de in der Nullmessung;
892 Besucher von Sat1.de in der Hauptmessung, davon 271 im Special; 
626 Besucher von leibniz.de in der Hauptmessung;
insgesamt 1.856 Personen

Erhebungsmethode: Online-Befragung anhand eines strukturierten Fragebogens
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Zielgruppenbeschreibung

Fast zwei Drittel der Befragten sind weiblich
Geschlecht der Befragten
Angaben in Prozent

Nullmessung auf Sat1.de
[n=335]

0,6

61,5

37,9

männlich
weiblich
k.A.

36,1

63,6

0,3

33,9

65,7

0,5

Hauptmessung auf Sat1.de
[n=892]

Hauptmessung auf leibniz.de
[n=626]

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Zielgruppenbeschreibung

Befragte auf leibniz.de sind etwas älter
Alter der Befragten
Angaben in Prozent

24,5
29,9

32,1

19,4 24,4 34,8

17,6 16,6 17,5

10,1 11,0 6,8

28,4
18,0

8,7
0%

25%

50%

75%

100%

Nullmessung 
auf Sat1.de

[n=335]

Hauptmessung
auf Sat1.de

[n=892]

Hauptmessung
auf leibniz.de

[n=626]

50 Jahre und älter

40 - 49 Jahre

30 - 39 Jahre

20 - 29 Jahre

bis 19 Jahre

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Zielgruppenbeschreibung

Jeder Zweite auf leibniz.de mit hoher Bildung
Formale Bildung der Befragten
Angaben in Prozent

32,5
25,8

32,0

29,9
35,7

36,2

20,9 24,9

14,0 11,0 16,9

13,5
1,42,72,7

0%

25%

50%

75%

100%

Nullmessung 
auf Sat1.de

[n=335]

Hauptmessung
auf Sat1.de

[n=892]

Hauptmessung
auf leibniz.de

[n=626]

k.A.

Haupt- oder Volksschule

Mittlere Reife oder POS

Abitur oder
Fachhochschulreife

Hochschul- oder
Universitätsabschluß

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Zielgruppenbeschreibung

Deutlich mehr Hausfrauen auf leibniz.de
Erwerbstätigkeit der Befragten
Angaben in Prozent

6,0

6,7
3,2

31,6
40,6

45,0

3,3 3,5
6,9 6,1

5,2

8,4 12,4 22,4

11,9 9,6 5,7

15,621,1
31,9

2,9

0%

25%

50%

75%

100%

Nullmessung 
auf Sat1.de

[n=335]

Hauptmessung
auf Sat1.de

[n=892]

Hauptmessung
auf leibniz.de

[n=626]

Sonstiges / k.A.

Hausfrau / Hausmann

Selbständige

Beamte

Angestellte / Arbeiter

In der Lehre /
Berufsausbildung
Schüler / Studenten

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Leibniz mit höchstem Recall und starkem Zuwachs
Ungestützte Werbeerinnerung
Angaben in Prozent [meistgenannte Marken]

1,8

2,1

2,3

9,8

15,2

32,3
13,3

12,2

11,9

2,7

1,9

1,5

0 5 10 15 20 25 30 35 40

De Beukelar

Soft Cake

Griesson

Prinzenrolle

Bahlsen

Leibniz
Hauptmessung
[n=892]

Nullmessung
[n=335]

Werbeerinnerung

+ 143,3 %

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Höchster Recall und größte Steigerung für Leibniz
Gestützte Werbeerinnerung
Angaben in Prozent

16,6

14,3

15,9

16,6

32,3

48,8

60,5

21,3

14,5

15,7

18,4

25,0

46,6

47,4

0 10 20 30 40 50 60 70

keinen davon

DeBeukelaer

Bisc&

Griesson

Bahlsen

Prinzenrolle

Leibniz
Hauptmessung
[n=892]

Nullmessung
[n=335]

Werbeerinnerung

+ 27,5 %

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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TV-Werbung wird erinnert
Ort der Werbeerinnerung
Angaben in Prozent

11,3

6,2

29,1

87,8

3,5

3,7

1,7

1,9

5,5

6,3

10,9

16,0

17,5

27,2

5,8

3,0

0,0

1,6

6,2

1,7

10,3

90,4

0 20 40 60 80 100

Weiß nicht

Wo anders

Im Teletext

Im Kino

Auf einem Plakat

Im Radio

In einer Zeitung

In einer Zeitschrift

Im Internet

Im Handel (z.B. im Supermarkt)

Im Fernsehen
Hauptmessung
[n=540]

Nullmessung
[n=159]

Werbeerinnerung

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de, die sich an Werbung von Leibniz erinnern
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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59,0 62,9
56,5

62,6

0

10

20

30

40

50

60

70

wenig Online-
Werbung gesehen

[n=126]

viel Online-
Werbung gesehen

[n=122]

keine TV-
Werbung gesehen

[n=309]

TV-Werbung
gesehen
[n=583]

Werbekontakte TV & Online erhöhen Recall
Gestützte Werbeerinnerung
Angaben in Prozent

Werbeerinnerung

Basis: 248 Befragte auf Sat1.de [Hauptmessung], die in den letzten 7 Tagen 
Sat1.de besucht haben bzw. Befragte auf Sat1.de [Hauptmessung]
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Kaufabsicht steigt um 41 Prozent
Kaufbereitschaft für Leibniz-Kekse
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

25,8

32,0

42,3

42,5

21,0
11,8

0

20

40

60

80

100

Nullmessung 
auf Sat1.de [n=335]

Hauptmessung 
auf Sat1.de  [n=829]

Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=626]

wahrscheinlich

sehr wahrscheinlich

Kaufbereitschaft

Basis: jeweils Befragte der Hauptmessung, die das Gewinnspiel kennen
Quelle: SevenOne Media / IaIMR

„Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in den nächsten zwei Wochen Leibniz-Kekse kaufen werden?“

37,7

53,0

84,8

+ 40,7 %
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52,2
61,5

47,6
55,9

0

10

20

30

40

50

60

70

wenig Online-
Werbung gesehen

[n=126]

viel Online-
Werbung gesehen

[n=122]

keine TV-
Werbung gesehen

[n=309]

TV-Werbung
gesehen
[n=583]

Kaufabsicht steigt durch Werbekontakte
Kaufbereitschaft für Leibniz-Kekse
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

Kaufbereitschaft

Basis: 248 Befragte auf Sat1.de [Hauptmessung], die in den letzten 7 Tagen 
Sat1.de besucht haben bzw. Befragte auf Sat1.de [Hauptmessung]
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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28,1
22,0

26,226,0

0

10

20

30

40

wenig Online-
Werbung gesehen

[n=126]

viel Online-
Werbung gesehen

[n=122]

keine TV-
Werbung gesehen

[n=309]

TV-Werbung
gesehen
[n=583]

Vor allem TV-Werbung sorgt für Bekanntheit
Bekanntheit des Gewinnspiels
Angaben in Prozent

Urlaubsgewinnspiel

Basis: 248 Befragte auf Sat1.de [Hauptmessung], die in den letzten 7 Tagen 
Sat1.de besucht haben bzw. Befragte auf Sat1.de [Hauptmessung]
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Bekanntheit über TV, Verpackung und Sat1.de
Hinweis auf das Gewinnspiel
Angaben in Prozent

1,2
3,5

1,3
1,9

4,1
5,6

9,0
12,2

16,6
18,5

23,0
32,5

0 5 10 15 20 25 30 35

keines davon
Sonstiges

Suchmaschinen und Suchkataloge
Hinweis im Radio

Empfehlungen von Freunden und Bekannten
Hinweis im Supermarkt

Link auf einer anderen Website als Sat1.de
Hinweise im Fernsehen [außer Sat.1]

Zufällig beim Surfen
Link auf Sat1.de

Hinweis auf der Verpackung der Leibniz-Kekse
Hinweise beim TV-Sender Sat.1

Urlaubsgewinnspiel

Basis: 589 Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Verpackung führt zu leibniz.de, Internet zu Sat1.de
Hinweis auf das Gewinnspiel [1]
Angaben in Prozent

7,9

15,9

9,2

7,2

26,7

32,2
33,1

17,3

35,9

28,0

6,5

10,8

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Link auf einer anderen Website als Sat1.de

Hinweise im Fernsehen [außer Sat.1]

Zufällig beim Surfen

Link auf Sat1.de

Hinweis auf der Verpackung der Leibniz-Kekse

Hinweise beim TV-Sender Sat.1
Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=357]

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=232]

Urlaubsgewinnspiel

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Hinweise im Supermarkt kaum wahrgenommen
Hinweis auf das Gewinnspiel [2]
Angaben in Prozent

1,0

4,6

0,6

2,2

3,6

6,4
4,4

5,0

1,5

2,3

1,9

1,5

0 5 10 15 20 25 30 35 40

keines davon

Sonstiges

Suchmaschinen und Suchkataloge

Hinweis im Radio

Empfehlungen von Freunden und Bekannten

Hinweis im Supermarkt
Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=357]

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=232]

Urlaubsgewinnspiel

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Urlaubsgewinnspiel

Großes Interesse am Gewinnspiel
Teilnahme am Gewinnspiel
Angaben in Prozent

69,6

68,8

14,2
6,63,3 1,5

12,8
23,1

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=892]

Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=626]

Weiß nicht. / k.A.

Nein, habe nicht teilgenommen und
werde es auch nicht tun.

Nein, habe noch nicht teilgenommen,
werde es aber noch tun.

Ja, habe schon teilgenommen.

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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47,3 44,7 48,9

41,640,841,3

0

20

40

60

80

100

Gesamt
[n=589]

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=232]

Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=357]

gut

sehr gut

Hervorragende Bewertung des Gewinnspiels
„Wie gefällt Ihnen das Gewinnspiel von Leibniz und Sat.1 ganz allgemein?“
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

Urlaubsgewinnspiel

Basis: jeweils Befragte der Hauptmessung, die das Gewinnspiel kennen
Quelle: SevenOne Media / IaIMR

88,5 85,5
90,5
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46,9
44,4

48,5

26,7
19,423,8

0

20

40

60

80

Gesamt
[n=589]

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=232]

Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=357]

gut

sehr gut

Gewinnspiel passt sehr gut zu Leibniz
„Und wie gut passt Ihrer Meinung nach dieses Gewinnspiel zur Marke Leibniz?“
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

Urlaubsgewinnspiel

Basis: jeweils Befragte der Hauptmessung, die das Gewinnspiel kennen
Quelle: SevenOne Media / IaIMR

70,7
63,8

75,3
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Image-Dimensionen

„Gute Qualität“ & „beliebt bei Familien“
Image-Dimensionen für Leibniz
Angaben in Prozent; Top Two aus 6er-Skala

gute Qualität

beliebt bei Familien

unbeschwert genießen

traditionell

für unterwegs & Reisen

frisch

praktisch

sympathisch

guter Geschmack

beliebt bei Jüngeren

Preis-Leistungsverhältnis stimmt

modern, aktiv

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Nullmessung 
auf Sat1.de [n=335]

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=892]

Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=626]

Basis: jeweils Befragte auf Sat1.de bzw. leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Auf Sat1.de Steigerung um 32 Prozent
„Wie gut passt Ihrer Meinung nach die Marke Leibniz zu Sat.1?“
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

47,5

51,5
53,0

15,019,3
6,10

20

40

60

80

Nullmessung 
auf Sat1.de [n=335]

Hauptmessung 
auf Sat1.de [n=892]

Hauptmessung 
auf leibniz.de [n=626]

gut

sehr gut

Marken-Fit

Basis: jeweils Befragte der Hauptmessung, die das Gewinnspiel kennen
Quelle: SevenOne Media / IaIMR

53,6

70,8 68,0+ 32,0 %
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Keine bestimmter Grund für Special-Besuch
Gründe für den Besuch des Specials
Angaben in Prozent

7,8

11,2

16,6

19,1

0 5 10 15 20 25

Suche nach Rezepten

Tipps zur Reiseplanung

Gewinnspiel

Informationen zu den
Produkten von Leibniz

Special auf Sat1.de

Basis: 271 Befragte der Hauptmessung im Special auf Sat1.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Gute Bewertungen für das Special
Bewertung des Specials
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

59,2

59,5

61,2

63,0

65,9

0 20 40 60 80

Meine Erwartungen an das Special wurden
erfüllt

Das Special ist informativ

Das Special passt gut zu Sat1.de

Die Informationen im Special sind aktuell

Das Special ist gut gemacht

Special auf Sat1.de

Basis: 271 Befragte der Hauptmessung im Special auf Sat1.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Special auf Sat1.de

Interesse an Leibniz-Keksen steigt durch Special
„Durch das Special ist mein Interesse an Keksen der Marke Leibniz ...“
Angaben in Prozent

75,722,0 0,5 1,8

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Gestiegen

Gleich geblieben

Geringer geworden

k.A.

Basis: 271 Befragte der Hauptmessung im Special auf Sat1.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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Produkt-Informationen und Spiele interessieren
Gründe für den Besuch von leibniz.de
Angaben in Prozent

Befragung auf leibniz.de

Basis: 626 Befragte auf leibniz.de
Quelle: SevenOne Media / IaIMR

30,7

30,6

25,6

19,9
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Ich suche Informationen zu 
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leibniz.de gefällt den Usern sehr gut
Gefallen von leibniz.de
Angaben in Prozent; Top Two aus 4er-Skala

Befragung auf leibniz.de

Basis: 191 Befragte auf leibniz.de, die die Website zuvor schon einmal besucht haben
Quelle: SevenOne Media / IaIMR
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31,4
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80

100
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96,1
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Fazit

- Die Konvergenzkampagne von Leibniz und Sat1.de hat hervorragend funktioniert. Alle in der 
Begleitforschung betrachteten Werte verbessern sich in der Hauptmessung gegenüber der Nullmessung.

- Die Werbeerinnerung für Leibniz steigt im Kampagnenverlauf – gestützt wie auch ungestützt – deutlich. 
Leibniz-Werbung wird mit Abstand am Besten erinnert. Die Kaufbereitschaft steigt um über 40 Prozent.

- Das Urlaubsgewinnspiel wird sehr gut angenommen: Über 80 Prozent haben schon teilgenommen oder 
werden dies noch tun. Fast 90 Prozent bewerten das Gewinnspiel als „gut“ oder „sehr gut“. Mehr als zwei 
Drittel meinen, das Gewinnspiel passt zur Marke Leibniz. Auch Sat.1 und Leibniz passen zusammen.

- Das Special auf Sat1.de wird ebenfalls sehr gut bewertet. Bei 22 Prozent der Special-Besucher steigt das 
Interesse an Leibniz-Keksen durch den Besuch des Specials.

- Besucher von leibniz.de interessieren sich vor allem für Produkte und Online-Spiele. 96 Prozent der User 
gefällt die Seite gut oder sehr gut.


