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Methodik

e Befragung im n-tv Online Access Panel
e Reprasentativ flr die n-tv Kernzielgruppe

e Thema: Werbewirkung fur Davidoff Silver Shadow /
Presenting der ,Style Dates™ auf 5th Avenue

e Feldzeit: 03. April bis 04. Mai 2007
o Stichprobe: 281 Verwender Eau de Toilette/After Shave

e Institut: Werbestolz, Koln

o Weitere Informationen zum n-tv Zuschauerpanel unter
www.n-tv-expertenbefragung.de
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Zwei von Drei Befragten sind Verwender

Verwendungsintensitat (Werte in %)

32 34
Nein

Ja, seltener

18

m Ja, einmal pro
Woche

M Ja, mehrmals
pro Woche

W Ja, taglich
After Shave Eau de Toilette

Basis: 340 mannliche Teilnehmer mit Beantwortung der Frage
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Hoher Verwender-Anteil in Kombination

Verwendung (Werte in %)

nein
17

Verwendung Eau de Toilette
und/oder After Shave

Basis der Auswertung
n= 281 Befragte

83
Basis: 340 mannliche Teilnehmer mit Beantwortung der Frage
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Davidoff Silver Shadow fuhrende Marke

Gestiitzte Markenbekanntheit (Werte in %)

Davidoff Silver Shadow 45

Armani Aqua di Gio 41

N
o

Gucci pour homme

(CV)
(00)

Dior Homme

(6V)
N

Bvilgari Aqua

Eternity Man

w
@)

Baldessarini (Boss) 33

N
AN

Chanel Allure

keine davon

Basis: 281 Verwender Eau de Toilette und/oder After Shave
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Werbeerinnerung
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Gute Basis-Werbeerinnerung

Werbeerinnerung gestiitzt (Werte in % fiir Wiedererkennung Produktabbildung)

weiB3 nicht
23

nein
64

Basis: 281 Verwender Eau de Toilette und/oder After Shave
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Jeder Achte kennt die TV-Werbung

Werbeerinnerung TV (Werte in % fiir Wiedererkennung Produktabbildung)

k.A. ja

| 5th Avenue

Freitag
23:30 Uhr
Samsiag
H : 15:30 Ukr
weiB nicht

15

wtu i Fritharmsss B

ntAhmadinedschad wird am Samstag zu einer
Tadlsed | =0, 6% Stockholim (OMX] 1.150 84 -0,0%

nein
66

Basis: 281 Verwender Eau de Toilette und/oder After Shave
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Bewertung der Werbung
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Davidoff wirbt im richtigen Umfeld

TV-Werbung, Zustimmung zu Aussagen (TOP 2 Werte auf 4er Skala in %)

Die Sendung "5th
Avenue" habe ich mir 65
schon angesehen

Das Produkt passt gut zu
der Sendung

Davidoff und n-tv passen
zusammen

Basis: 44 Befragte mit Werbeerinnerung TV
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Die ,,Style Dates™ kommen an

TV-Werbung, Zustimmung zu Aussagen (TOP 2 Werte auf 4er Skala in %)

Die Werbung vermittelt
Aktualitat

Die Art, wie sich Davidoff
Altitude hier prasentiert,
gefallt mir

Die Werbung weckt
Interesse fur den neuen
Duft

Die Werbung von
Davidoff Altitude spricht
mich an

Die Werbung von
Davidoff Altitude ist
auBergewdhnlich

Basis: 44 Befragte mit Werbeerinnerung TV
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~Style Dates™ bescheren Davidoff gelungenen
Einstieg
e Davidoff lasst bei der Markenbekanntheit alle Wettbewerber hinter sich.

e Davidoff ist auf n-tv bereits bestens eingefiihrt, beide Marken passen flr
eine groBe Mehrheit der n-tv Zuschauer gut zusammen (73%).

e Davidoff profitiert von der erhdhten Aufmerksamkeit fur die neue n-tv
Sendung "5th Avenue". Zwei von drei Befragten kennen bereits die Sendung,
und mehrheitlich passt Davidoff flr die Zuschauer gut zu der Sendung.

e Jeder Achte hat bereits den Spot gesehen.

e Mit den Style Dates setzt sich Davidoff gelungen in Szene: 60 Prozent der
Befragten mit Werbeerinnerung finden den Auftritt gut.
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Ansprechpartner

Cornelia Krebs
Abteilungsleiterin Mediaanalyse
Tel: 0221 5886 470

Mobil: 0163 5886 470
Cornelia.Krebs@ip-deutschland.de
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